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¿CÓMO LE FUE A LOS 

ALIMENTOS EN EL GASTO 

DE LOS HOGARES EN 

MARZO 2022?
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ANDI Alimentos  – Marzo. 
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¿CÓMO GASTAN LOS HOGARES DE 
ACUERDO A SU NIVEL DE INGRESOS?

Durante el primer trimestre del año, la alta inflación y

una mayor asignación en otras canastas de consumo

han generado que los hogares vean un gran impacto

en su bolsillo y especialmente en el gasto que realizan

en alimentos. Esto se refleja en el gasto en carnes y

sus derivados, una de las categorías con mayor

incrementos de precios, dando como resultado una

reducción en la asignación de gasto de todos los

niveles de ingresos, y generando la búsqueda de

productos sustitutos.
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¿CÓMO SE COMPORTA LA CANASTA ALIMENTOS?
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Comportamiento del gasto real total vs Alimentos

TOTAL Grupo de Alimentos
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¿Qué ha sucedido en el último año con canasta 

Alimentos?

Tamaño del Mercado (MLL)-A

Tamaño del Mercado Real (Mll)-A

Inflación A-NACIONAL-PROMEDIO-002-ALIMENTOS (G )
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¿CÓMO SE COMPORTA LA CANASTA ALIMENTOS?
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NACIONAL-PROMEDIO-ALIMENTOS (G )

DINAMICA DE LAS COMPRAS DE LOS HOGARES
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¿CUÁNTO ASIGNAN LOS COLOMBIANOS A LA CANASTA DE 
ALIMENTOS?
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GASTO PERCAPITA MENSUAL

PER CAPITA
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GASTO PERCAPITA MENSUAL REAL

PER CAPITA
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¿CUÁNTO ASIGNAN LOS COLOMBIANOS A LA CANASTA 
ALIMENTOS?
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PARA EL MES 
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ANDI
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Aceites para consumo humano

Cereales Empacados

Frutas en conservas

Harina de Maiz y otros Derivados

Pan Productos de Panaderia

Preparacion para Postres

Leche y Derivados Lacteos

Condimentos

Alimentos para bebe

Pasabocas Snakcs

Mermeladas

Chocolate de Mesa

Pastas

Sopas

Sal

Galletas Dulces

Galletas Sal

Café

Total CANASTA ANDIAlimentos

 Carnes y sus Derivados

Verduras: secas, enlatadas o…

Jugos

Comidas por fuera del hogar

Helados

Crecimiento anual del gasto real para canastas –

(Marzo 2021 vs Marzo 2022)

PARA EL MES DE MARZO LA

CANASTA ANDI PRESENTA UNA

CONTRACCIÓN, AL IGUAL QUE
LA MAYORIA DE CATEGORÍAS.

ESTA DINÁMICA PUEDE DARSE

POR LOS ALTOS PRECIOS QUE

ESTAN PRESENTANDO LOS

ALIMENTOS, EN ESPECIAL LOS

ACEITES Y FRUTAS, LOS CUALES

PRESENTAN UN DECRECIMIENTO

EN LA CANTIDAD ADQUIRIDA

POR LOS HOGARES CON

RESPECTO AL MISMO MES DEL

AÑO ANTERIOR.

EN TÉRMINOS DE ASIGNACIÓN

DE GASTO LAS COMIDAS FUERA

DEL HOGAR PRESENTAN UNA

DINÁMICA POSITIVA.
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Índice de gasto real según categorías en Alimentos (Base Marzo 

2020=100)

SI SE COMPARA EL GASTO EN EL

MES DE MARZO DE 2022 CON EL

REALIZADO EN MARZO DEL 2020,

SE OBSERVA QUE LOS HOGARES

TUVIERON UN GASTO MENOR EN

LA MAYORIA DE CATEGORÍAS

TENIENDO EN CUENTA EL

PROCESO DE ABASTECIMIENTO

QUE SE PRESENTO EN MEDIO DEL
INICIO DEL CONFINAMIENTO.

POR SU PARTE HELADOS, JUGOS Y

COMIDAS FUERA DEL HOGAR

SUPERARON LA CIFRA

REGISTRADA DADO QUE FUERON

LAS CATEGORIAS MÁS

AFECTADAS HACE 2 AÑOS.

ACEITES PARA EL CONSUMO
HUMANO CONTINUA SIN

RECUPERAR EL NIVEL DE GASTO

DEBIDO A LOS ALTOS PRECIOS.
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¿QUÉ COMPONE LA CANASTA ANDI ALIMENTOS?

*Crecimiento anual del gasto en las categorías Marzo 2021 vs Marzo 2022.

CATEGORIA
Crecimiento anual 

del gasto corriente

Crecimiento anual 

del gasto real
Inflación anual Pockt Share

Aceites para consumo humano 27,8% -10,7% 43,2% 0,9%

Cereales Empacados 5,1% -7,7% 13,8% 0,1%

Frutas en conservas 1,6% -7,7% 10,0% 0,0%

Harina de Maiz y otros Derivados 6,0% -7,4% 14,5% 0,1%

Pan Productos de Panaderia 9,2% -7,4% 17,9% 1,8%

Preparacion para Postres 3,6% -7,3% 11,7% 0,1%

Leche y Derivados Lacteos 14,9% -7,2% 23,8% 3,4%

Condimentos 1,1% -7,2% 8,9% 0,2%

Alimentos para bebe 13,8% -7,1% 22,5% 0,3%

Pasabocas Snakcs 2,8% -7,1% 10,6% 0,3%

Mermeladas 2,8% -7,1% 10,6% 0,0%

Chocolate de Mesa 0,6% -7,0% 8,2% 0,3%

Pastas 9,0% -7,0% 17,2% 0,2%

Sopas 3,9% -7,0% 11,7% 0,1%

Sal 9,6% -6,9% 17,6% 0,1%

Galletas Dulces 6,3% -6,9% 14,2% 0,0%

Galletas Sal 6,3% -6,9% 14,2% 0,1%

Café 20,7% -6,7% 29,4% 0,4%

Carnes y sus Derivados 20,2% -5,1% 26,7% 7,1%

Verduras: secas, enlatadas o empacadas 22,9% -4,7% 29,0% 0,4%

Jugos 6,4% -1,8% 8,4% 0,1%

Comidas por fuera del hogar 44,0% 26,0% 14,3% 6,9%

Helados 42,6% 26,0% 13,1% 0,3%
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Para marzo la canasta ANDI registra decrecimiento,

comportamiento que puede darse por una

contracción en el gasto de categorías como lácteos,

carnes, aceites y productos de panadería, que son los

que mayor peso representan en la canasta.

Así mismo la asignación de gasto en la canasta ANDI

mantiene una tendencia a la baja desde los últimos

meses del año anterior, cuando la inflación de

alimentos empezó a crecer de forma acelerada
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¿Qué tanto crece el gasto y en qué crece 

en Marzo de 2020 vs Marzo 2021 y 2022? -

Canasta ANDI 

TOTAL Grupo de Alimentos Canasta ANDI
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¿CÓMO SE COMPORTA EL GRUPO DE ANDI ALIMENTOS?
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Comportamiento del gasto real total vs ANDI

TOTAL Canasta ANDI

9,2%

-2,0%

-5,3%
-7,1%

9,3% 9,7%

14,4% 15,0% 15,9%

24,8%

20,9%

16,6%

21,4%

17,17%

3,1%

-7,8%

-11,6%

-15,4%

-1,8% -2,1%

1,2% 0,4% -0,1%

6,1%

1,5%

-3,7%
-1,48%

-5,773%

5,9% 6,3% 7,2%

9,8%
11,3% 12,0%

13,0%
14,5%

16,0%
17,6%

19,1%
21,1%

23,2%

24,35%

fe
b

-2
1

m
a

r-
2
1

a
b

r-
2
1

m
a

y
-2

1

ju
n

-2
1

ju
l-
2
1

a
g

o
-2

1

se
p

-2
1

o
c

t-
2

1

n
o

v
-2

1

d
ic

-2
1

e
n

e
-2

2

fe
b

-2
2

m
a

r-
2
2

¿Qué ha sucedido en el último año con canasta ANDI 

Alimentos?

Tamaño del Mercado (MLL)-A

Tamaño del Mercado Real (Mll)-A

Inflación A-NACIONAL-PROMEDIO-999-CANASTA - Andi
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¿CÓMO SE COMPORTA EL GRUPO DE ANDI ALIMENTOS?
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¿CUÁNTO ASIGNAN LOS COLOMBIANOS AL GRUPO DE ANDI 
ALIMENTOS?
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GASTO PERCAPITA MENSUAL
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GASTO PERCAPITA MENSUAL REAL

PER CAPITA
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¿CUÁNTO ASIGNAN LOS COLOMBIANOS AL GRUPO DE ANDI ALIMENTOS?
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TAMAÑO DEL MERCADO MENSUAL EN MILLONES DE PESOS 
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POCKETSHARE DEL PRODUCTO 

PARA EL MES 

22,53%

20,71%

20,22%

19,79%

17,13%

16,79%

16,74%

16,45%

16,36%

15,80%

15,51%

15,50%

15,47%

14,80%

13,50%

BARRANQUILLA

CARTAGENA

MONTERIA

VILLAVICENCIO

NEIVA

BUCARAMANGA

MEDELLIN

PEREIRA

CUCUTA

RESTO

NACIONAL

CALI

NACIONAL

MANIZALES

PASTO

BOGOTA

POCKETSHARE COMPARADO

MEDELLIN

11,1%
BARRANQUILLA

5,8%

BOGOTA

32,0%

CARTAGENA

3,0%

MANIZALES

0,8%

MONTERIA

0,7%

NEIVA

0,7%VILLAVICENCIO

1,1%
PASTO

0,4%

CUCUTA

1,0%

PEREIRA

1,0%

BUCARAMANGA

2,2%

CALI

7,4%

RESTO 

NACIONAL

32,9%

MERCADO POR UNIDADES GEOGRÁFICAS
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DINÁMICA DE LA CANASTA ANDI ALIMENTOS

27,8%

5,1%

1,6%

6,0%

9,2%

3,6%

14,9%

1,1%

13,8%

2,8%

2,8%

0,6%

9,0%

3,9%

9,6%

6,3%

6,3%

20,7%

20,2%

22,9%

6,4%

44,0%

42,6%

Aceites para consumo…

Cereales Empacados

Frutas en conservas

Harina de Maiz y otros…

Pan Productos de…

Preparacion para Postres

Leche y Derivados Lacteos

Condimentos

Alimentos para bebe

Pasabocas Snakcs

Mermeladas

Chocolate de Mesa

Pastas

Sopas

Sal

Galletas Dulces

Galletas Sal

Café

Carnes y sus Derivados

Verduras: secas,…

Jugos

Comidas por fuera del…

Helados

Crecimiento anual del gasto 

corriente (Marzo 2021 vs Marzo

2022)

43,2%

13,8%

10,0%

14,5%

17,9%

11,7%

23,8%

8,9%

22,5%

10,6%

10,6%

8,2%

17,2%

11,7%

17,6%

14,2%

14,2%

29,4%

26,7%

29,0%

8,4%

14,3%

13,1%

Inflación anual (Marzo 

2021 vs Marzo 2022) 

-10,7%

-7,7%

-7,7%

-7,4%

-7,4%

-7,3%

-7,2%

-7,2%

-7,1%

-7,1%

-7,1%

-7,0%

-7,0%

-7,0%

-6,9%

-6,9%

-6,9%

-6,7%

-5,1%

-4,7%

-1,8%

26,0%

26,0%

Crecimiento anual del 

gasto real (Marzo 2021 

vs Marzo 2022)

0,9%

0,1%

0,0%

0,1%

1,8%

0,1%

3,4%

0,2%

0,3%

0,3%

0,0%

0,3%

0,2%

0,1%

0,1%

0,0%

0,1%

0,4%

7,1%

0,4%

0,1%

6,9%

0,3%

Pocket Share - Marzo 

2022



raddar.netMarzo-2022

HÁBITOS DE 
CONSUMO 

IQ-2022

19
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68,65%

82,66%

73,54%

62,35% 63,69%

69,64%
72,58%

76,47%

82,75%

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

Dinámica trimestral de alimentos para el hogar 

como última compra 

IQ 2020 IIQ 2020 IIIQ 2020 IVQ 2020 IQ 2021 IIQ 2021 IIIQ 2021 IVQ 2021 IQ 2022

2,85%

1,49%

2,43%

2,03%

2,38%

1,97%

1,71%

1,25%
1,31%

COMIDAS FUERA DEL HOGAR

Dinámica trimestral de comidas fuera el hogar 

como última compra 

IQ 2020 IIQ 2020 IIIQ 2020 IVQ 2020 IQ 2021 IIQ 2021 IIIQ 2021 IVQ 2021 IQ 2022

DECLARACIÓN DE ÚLTIMA COMPRA DE LOS HOGARES EN EL 
PRIMER TRIMESTRE DEL 2022
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DECLARACIÓN DE ÚLTIMA COMPRA DE LOS HOGARES EN EL 
PRIMER TRIMESTRE DEL 2022

55,02%
61,13%

46,15% 44,15% 42,11%

2,46%

2,34%

1,07%
0,75%

0,46%

8,52%

7,05%

9,81%
7,56%

6,75%

1,88%

1,43%

0,91%

0,47%
0,23%

2,08%
0,45%

0,36%

0,72%
0,27%

17,42%
16,69%

28,88% 35,14%

36,34%

11,67% 9,93% 12,41% 10,43%
13,36%

IQ 2021 IIQ 2021 IIIQ 2021 IVQ 2021 IQ 2022

Canal de compra de alimentos en el 2021 y lo corrido del 2022

Hard Discount

Supermercado

Internet

Zona comercial (Como san Victorino,

San andresito)

Almacén de la marca

Almacén de cadena (Gran cadena)

(Prof. C.C)

Vendedor ambulante

Tienda de barrio

Para el primer
trimestre del año se
hace evidente una
mayor inclinación a
comprar alimentos en
supermercados,
teniendo en cuenta el
retorno a la
presencialidad. No
obstante sigue
creciendo la
participación de los
Hard Discount en
medio de los altos
precios que presenta
los alimentos en las
distintas ciudades del
país.
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11,44%

6,33%

3,17%

21,07%

12,85%

16,58%

10,62%

28,14%

8,82%

0,90%

0,34%

0,15%

14,93%

12,76%

22,22%

37,07%

34,09%

42,41%

3,56%

5,26%

6,34%

0,42%

0,23%

0,30%

IQ 2020

IQ 2021

IQ 2022

Motivos de compra de alimentos en el primer trimestre 

del año del 2020, 2021 y 2022

 Antojo Calidad Costumbre Fidelidad Gusto Necesidad Precio Promoción

98,68%

97,59%

94,32%

97,07%
97,64%

97,06%

96,09%
96,47%

95,39%

1,05%

1,85%

3,12%

2,31%
1,70%

2,35%

2,85% 2,31%

3,83%

0,27%
0,56%

2,56%

0,62% 0,67% 0,59%
1,07% 1,22%

0,79%

IQ 2020 IIQ 2020 IIIQ 2020 IVQ 2020 IQ 2021 IIQ 2021 IIIQ 2021 IVQ 2021 IQ 2022

Medios de pago más usados al comprar 

alimentos

Efectivo Debito Crédito

Para este trimestre crece la participación de las tarjetas o
medios de pago debito debido a una mayor bancarización y
disminución del efectivo en los hogares. Así mismo frente al
mismo trimestre de los años anteriores se denota un crecimiento
en la compra de alimentos con crédito.

En cuanto a los motivos de compra, la necesidad y el gusto
ganan participación para este trimestre, sin embargo el precio
empieza a ser un factor determinante. Efecto que puede darse
por la alta inflación de los productos de necesidad básica.
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35,25%

25,22%

19,36%

4,17%

3,29%

2,08%

28,99%

36,05%

37,62%

0,76%

1,32%

2,89%

5,67%

8,52%

13,99%

0,25%

0,80%

0,72%

18,09%

15,46%

17,02%

5,82%

6,95%

5,40%

1,00%

2,38%

0,91%

INGRESOS BAJOS

INGRESOS MEDIOS

INGRESOS ALTOS

Compra de alimentos según el nivel de ingresos para el primer trimestre del año

CEREALES Y PRODUCTOS DE PANADERIA TUBÉRCULOS Y PLÁTANOS HORTALIZAS Y LEGUMBRES

FRUTAS CARNES Y DERIVADOS DE LA CARNE PESCADO Y OTRAS DE MAR

LÁCTEOS, GRASAS Y HUEVOS ALIMENTOS VARIOS COMIDAS FUERA DEL HOGAR

Durante el primer trimestre del 2022 el efecto de los altos precios de los alimentos generó que los hogares de ingresos bajos recurrieran
a comprar mayor cantidad de cereales y productos de panadería, así como tubérculos y plátanos para reemplazar la carne y
pescado dentro de su alimentación. En efecto, la compra de lácteos, grasas y huevos es mayor en ingresos bajos con el fin de buscar
sustitutos a las proteínas anteriormente mencionadas.

La inflación de frutas como la naranja o la mora han afectado la capacidad de gasto de los hogares por lo cual se denota que los
ingresos altos son lo que tienen una mayor posibilidad de adquirir estos productos, al igual que la carne y sus derivados

¿QUÉ COMPRAN LOS HOGARES SEGÚN SU NIVEL DE INGRESOS?
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GRACIAS

Marzo-2022


