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o B8 COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA DE ALIMENTOS

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA DE APORTE DE ALIMENTOS AL CRECIMIENTO
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L cllond COMPORTAMIENTO DEL GASTO EN ALIMENTOS

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

DINAMICA DEL GASTO REAL DE LOS HOGARES EN ALIMENTOS PARA EL HOGAR
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am B8 COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA DE ALIMENTOS POR PERSONA

INDUSTRIA DE ALIMENTOS
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po BE . COMO ES LA ASIGNACION EN ALIMENTOS DE LOS HOGARES?

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

]
3
¢CUANTO PESA EL GASTO EN VARIACION ANUAL REAL POR sk
? PER CAPITA COMPARADO y
ALIMENTOS POR CIUDADES? UNIDADES GEOGRAFICAS O
1 BOGOTA $1.342.928 4
NEIVA ] 49,23% MONTERIA —
CALI 1.067.124
BARRANGUILLA | 44,96% $ CUCUTA @
2 CARTAGENA 871.339
CARTAGENA | 44,46% $ CARTAGENA g
VILLAVICENCIO 85% MEDELLIN .
| 43.85% $804.065 VILLAVICENCIO C
MONTERIA 42,80% BARRANQUILLA $723.285 PASTO X
1 —
CALI 41,72%
] NEIVA $713.888 BUCARAMANGA Q
MEDELLIN® | 39.22% VILLAVICENCIO $602.511 CAL E
RESTO NACIONAL 38,99%
| % BUCARAMANGA $516.866 NEIVA o
CUCUTA 38,80% (=
CACIONAL 4 i MONTERIA $ 444.479 RESTO NACIONAL
_ ' MANIZALES $411.586 NACIONAL
BOGOTA 35,85%
oAsTo | 35 20 PASTO $405.133 -5,57% BARRANQUILLA
PEREIRA | 35.20% PEREIRA $388.074 -576% MANIZALES
1 RESTO NACIONAL . _
MANIZALES 33,43% $352.649 5,89% PEREIRA
- CUCUTA $305.901 7,63% MEDELLIN

7 Fuente: Gastometria Junio 2023, RADDAR
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2o B8 COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA ANDI ALIMENTOS

INDUSTRIA DE ALIMENTOS
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L cllond COMPORTAMIENTO DEL GASTO EN CANASTA ANDI

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

L )
, =
DINAMICA DEL GASTO REAL DE LOS HOGARES EN LA CANASTA ANDI e
jun-20 ®mjun-21 mjun-22 mjun-23 w
20% )
15,84% 8
15% 12,85% E
10,88% o)
10% C
hV
5% 3,54% b
1,46% 0.92% -
0,15% e
_ - E
. -0,66%
-1.80% “O78% q S
-2,56% (@)
5% -3,70% ]
-5,16% -5,15% -4,66%
-10%
-10,81%
-15%
AL MES ANTERIOR AL MISMO MES DEL ANO PASADO  LO QUE VA CORRIDO DEL ANO  LOS ULTIMOS 12 MESES FRENTE A

LOS ANTERIORES

10 Fuente: Gastometria Junio 2023, RADDAR



| PARA EL MES DE JUNIO DEL 2023 EL |

| PRODUCTO QUE PRESENTO LA MENOR |

I CAIDA DEL GASTO REAL FUE ACEITES PARA I
EL CONSUMO HUMANO, ESTO GRACIAS A

| LA ReDUCCION DE LOsS costos DE |

| PRODUCCION. |

| FACTORES A FAVOR DEL AUMENTO DEL |
| GASTO REAL: |

g AUMENTO DEL EMPLEO, |
| ESPECIALMENTE EN EL SECTOR FORMAL |
I
|

|
*APRECIACION DEL DOLAR (PRECIOS MAS
I BAJOS DE MERCANCIAS IMPORTADAS)

| I
*UNA MEJORA EN LA CONFIANZA DE [

CONSUMIDOR (DISPOSICION
I comPRrAR)

I
|
| *DISMINUCION DE LA INFLACION DE LA |
| CANASTA DE ALIMENTOS. I

FACTORES QUE JUEGAN A LA BAJA DEL |

I GASTO REAL: I

| *EL FENOMENO DEL NINO (ESCASEZ DE |
| AGUA Y ENCARECIMIENTO DE MATERIAS |
: PRIMAS). :

| *TASAS DE INTERES AUN ALTAS, LO QUE |
| RESTRINGE EL GASTO. I

L ]—FLmTe'.Costﬁmﬁkio.hnieﬂOﬂ&-RADDA& N |

POCKET SHARE PARA CANASTAS

VARIACION ANUAL DEL GASTO REAL -
- JUN 2023

(JUN-22 VS JUN-23)

ACEITES PARA EL CONSUMO HUMANO -3,4% ACEITES PARA EL CONSUMO..] 0,9%
NO ANDI -4,2% NO ANDI h 21,8%
SAL -4,2% SAL | 0,1%
PASABOCAS SNAKCS -4,2% PASABOCAS SNAKCS | 0,4%
MERMELADAS -4,2% MERMELADAS | 0,0%
HELADOS -4,3% HELADOS | 0,4%
CHOCOLATE DE MESA -4,3% CHOCOLATE DE MESA | 0,4%
PREPARACION PARA POSTRES -4,4% PREPARACION PARA POSTRES | 0,1%
COMIDAS POR FUERA DEL HOGAR -4,5% COMIDAS POR FUERA DELHOGAR [l 7.3%
CAFE -4,6% CAFE | 0,5%
GALLETAS SAL -4,6% GALLETAS SAL | 0,1%
GALLETAS DULCES -4,6% GALLETAS DULCES | 0,0%
EMPACADOS -4,6% EMPACADOS 13,6%
PROCESADOS -4,7% PROCESADOS = 19,5%
CEREALES ALIMENTO PARA BEBE -4,7% CEREALES ALIMENTO PARA BEBE | 0,3%
SOPAS -4,7% SOPAS | 0,1%
LECHE Y DERIVADOS LACTEOS -4,9% LECHE Y DERIVADOS LACTEOS 3.9%
PASTAS -4,9% PASTAS r 0,2%
PAN PRODUCTOS DE PANADERIA -4,9% PAN PRODUCTOS DE PANADERIA l| 2,0%
JUGOS -5,0% JUGOs | 0,1%
HARINA DE MAIZ Y OTRO DERIVADOS -5,0% HARINA DE MAIZ Y OTRO DERIVADOS | 0,1%
ANDI  -52% Aol [ 16,7%
CEREALES EMPACADOS -5,2% CEREALES EMPACADOS | 0,1%
CONDIMENTOS -5,3% CONDIMENTOS | 0,2%
FRUTAS EN CONSERVA  -5,5% FRUTAS EN CONSERVA | 0,0%
ALIMENTOS  -5,5% ALIMENTOS 38.5%
CARNES Y SUS DERIVADOS  -5,6% CARNES Y SUS DERIVADOS 7.2%
HORTALIZAS Y LECHUGAS SECAS... -5,6% HORTALIZAS Y LECHUGAS SECAS..}  0,4%

RAADVY



L cllond COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA ANDI POR PERSONA

INDUSTRIA DE ALIMENTOS
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I UEGO DE PRESENTAR UNA PERDIDA DEL iNDICE DE GASTO REAL SEGUN CATEGORIAS EN ALIMENTOS

I poDER ADQUISITIVO EN TODAS LAS - (BASE Junio 2019=100)
CATEGORIAS ENERO-ABRIL 2023, JUNIO S g3

|
|
DEL 2023 CpNTINﬂA ACENTUANDO LAI
RECUPERACION DEL CONSUMO. DONDE |
SE PUEDE AFIRMAR QUE LOS HOGARES EN |
COLOMEBIA CONSUMIERON MAS I
UNIDADES EN CASI TODAS LAS CANASTAS
RESPECTO A 2019, A EXCEPCION DE |
|
|
|
|
|
I

N
o)
(@]

ACEITES PARA EL CONSUMO HUMANO.

|
I
|
|
I
|
I
ESTE COMPORTAMIENTO, LIDERADO POR
| LA RECUPERACION EN HORTALIZAS,
| LEGUMBRES Y CARNES Y DERIVADOS DE LA
| CARNE PODRIA ESTAR GENERANDO UN
SENTIMIENTO DE AJUSTE EN LA INFLACION
| DESDE LA PERSPECTIVA DE LOS HOGARES.
|
I
|
I
|
|
I

NO ANDI
CAFE
ANDI

SAL
SOPAS
PASTAS

SE ESPERA QUE ESTA TENDENCIA DE |
REDUCCION EN LOS NIVELES DE PRECIOS Y |
LA MEJORA DE LA TASA DE EMPLEO DEL |
PAIS (LO QUE DEJA A LOS HOGARES CON
MEJORES INGRESOS DISPONIBLES) TERMINE
POR ALIVIAR EL BOLSILLO DE LOS |
HOGARES EN ESPECIAL LA CATEGORIA DE I
ALIMENTOS Y EL 2023 SEA EL ANO DEL
AJUSTE. DESPUES DE UN GAsto |
| SIGNIFICATIVO EN ALIMENTOS EN 2020 Y |
| 2021 POR LOS EFECTOS  DEL

I CONFINAMIENTO. I

ALIMENTOS

CARNES Y SUS DERIVADOS
PASABOCAS SNAKCS
MERMELADAS
CONDIMENTOS

CHOCOLATE DE MESA
GALLETAS DULCES

GALLETAS SAL

PREPARACION PARA POSTRES
JUGOS

HELADOS

PROCESADOS

EMPACADOS.

LECHE Y DERIVADOS LACTEOS
CEREALES EMPACADOS
FRUTAS EN CONSERVA

EMPACADAS
PAN PRODUCTOS DE PANADERIA

COMIDAS POR FUERA DEL HOGAR
CEREALES ALIMENTO PARA BEBE
HARINA DE MAIZ Y OTRO DERIVADOS
ACEITES PARA EL CONSUMO HUMANO

HORTALIZAS Y LECHUGAS SECAS ENLATADAS

ANDI PAI
CAMARA DE LA
13 Fuente: Gastometria Junio 2023, RADDAR INDUSTRIA DE ALIMENTOS



s ¢COMO ES LA ASIGNACION EN LA CANSTA ANDI DE LOS

CAMARA DE LA
INDUSTRIA DE ALIMENTOS

¢{CUANTO PESA EL GASTO EN LA
CANSTAS ANDI POR CIUDADES?

BARRANQUILLA | 23,25%
CARTAGENA | 21,42%
VILLAVICENCIO | 21,16%
MONTERIA | 20,88%
NEIVA | 18,22%
BUCARAMANGA | 18,09%
MEDELLIN | 17.91%
CUCUTA | 17.52%
PEREIRA | 17,43%
RESTO NACIONAL | 17.01%
MANIZALES | 16,96%
NACIONAL __ 16,68%
CALl | 16,53%
PASTO | 16,26%
BOGOTA | 14,74%

14 Fuente: Gastometria Junio 2023, RADDAR

HOGARES?

PER CAPITA COMPARADO

BOGOTA

CALl
CARTAGENA
BARRANQUILLA
MEDELLIN
VILLAVICENCIO $ 290.664
NACIONAL $264.235
NEIVA $264.174
BUCARAMANGA $235.648
MONTERIA $216.854
MANIZALES $ 208.850
PEREIRA $192.178
PASTO $187.132
RESTO NACIONAL $153.910
CUCUTA $138.117

$ 422.867
$419.743
$373.997
$367.154

VARIACION ANUAL REAL POR
UNIDADES GEOGRAFICAS

-4,35% PASTO
-4,55% BOGOTA
-5,06% NEIVA
-5,15% VILLAVICENCIO
-5,15% RESTO NACIONAL
-5,16% NACIONAL
-5,24% MONTERIA
-5,39% CALl
-5,46% CARTAGENA
-5.51% BARRANQUILLA
-5,60% CUCUTA
-5,67% BUCARAMANGA
-5.75% MANIZALES
-5.77% PEREIRA
MEDELLIN

-6,46%

Consumer Knowled
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ANDI PAI
CAMARA DE LA

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

¢ QUE TANTO CRECE EL GASTO REAL EN LA CANASTA

ANDI?

mjun-21 mjun-22 mjun-23
10%

7.96%

8%

6%

4%

2%

0%

-2%

-4%

-6% -5,16%
-8%
VARIACION ANUAL VARIACION ANUAL
CANASTA ANDI NACIONAL

15 Fuente: Gastometria Junio 2023, RADDAR

-5,51%

VARIACION ANUAL
ALIMENTOS PARA EL
HOGAR

________________ - ———
| LA CANASTA ANDI EN JUNIO DEL 2023 CAYO EN MENOR I

PROPORCION DEL GASTO REAL QUE LA CANASTA DE

ALIMENTOS, ESTO DEBIDO A QUE LOS PRODUCTOS QUE |
| JALONARON MAYORMENTE LA INFLACION PARA ESTE MES NO |
| SE ENCUENTRAN EN SU TOTALIDAD EN LA CANASTA ANDI,
| COMO LO FUERON: OTROS TUBERCULOS Y PLATANOS CON UNA

LINFLACI(')N DE 58% Y 36% RESPECTIVAMENTE. I

PS REAL POR CANASTA

i GRUPO ALIMENTOS e CANASTA ANDI
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ANDI PAI
CAMARA DE LA
INDUSTRIA DE ALIMENTOS

COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA ANDI- Junio-23

]

COMIDAS POR FUERA DEL HOGAR

CATEGORIA Variacién anual Real
CAFE - -4,58% 0,53%
CHOCOLATE DE MESA _ 0,39%
PASABOCAS SNAKCS 0,39% O
—
VERDURAS: SECAS, ENLATADAS O EMPACADAS _,52% 0,41% 3
PREPARACION PARA POSTRES 6,95% 0,06% O
ALIMENTOS PARA BEBE 15,88% 0,33% ,
LECHE Y DERIVADOS LACTEOS 15,15% 3,92%
L5
HELADOS 14,09% 19,25% 0,36% Q
PAN PRODUCTOS DE PANADERIA 13,86% 19,73% - 1,97% E
SOPAS 13,70% -4,73% _ 19,35% 0,08% :
HARINA DE MAIZ Y OTROS DERIVADOS 13,15% -5,00% 19,11% 0,15% E
CEREALES EMPACADOS 13,05% -5,16% _ 19,20% 0,09% o

GALLETAS SAL 11,18% -4,61% 16,56% 0,08%
GALLETAS DULCES 11,18% -4,61% _ 16,56% 0,01%
CONDIMENTOS 10,94% -5,32% _ 17,17% 0,20%
0GOS 8,69% -5,00% 14,41% 0,07%
CARNES Y SUS DERIVADOS 4,90% -5,58% - 11,09% l:l
PASTAS 4,85% -4,90% 10,25% I 0,17%
FRUTAS EN CONSERVAS 4,52% -5,51% - 10,61% 0,01%
ACEITES PARA CONSUMO HUMANO 3,91% -3,38% - 7,55% . 0,91%

Fuente: Gastometria Junio 2023, RADDAR




. Lluvia
. Seco

« Elfendmeno del nino puede presentar lluvias intensas, ausencia de lluvias y sequias, teniendo
mayor impacto estas Ultimas.

« Los rendimientos de los cultivos de cereadles se podrian enfrentar a implicaciones
significativamente adversas.

« Los sectores econdmicos que se ven mds golpeados por el fendmeno del nifo son el agricola,
la pesca, la infraestructura, en el caso de inundaciones, y el sector de energia.

« Se espera que el fendmeno del Nifo de 2023 sea moderado, similar al de 2002 pero menos
intenso que el de 2015.

Fuente: EL REGRESO DEL FENOMENO DEL NINO EN LA ESCENA GLOBAL, Investigaciones Econémicas, Corficolombiana.



LA ACTIVIDAD ECONOMICA DEL SECTOR AGROPECUARIO CRECE 0,5 p.p.
MENOS EN LOS PERIODOS CON FENOMENO DEL NINO.

AFECTACION EN LOS RENDIMIENTOS
AGROPECUARIOS POR EL FENOMENO
DEL NINO- PORCENTAJE NEGATIVO DE
AFECTACION.

Fique
Yuca
Palma
Cebada
Leche
Arroz
Papa
Maiz

Algodén

Cana..

Platano
Cacao
Frijol
Tabaco

Sorgo

Banano

Canza..

Soya

6,0%
5,0%
4,0%

12,6%

3.0%
2,0%
1,0%
0.0%

CRECIMIENTO ECONOMICO DEL SECTOR AGRO EN PERIODOS DEL
FENOMENO DEL NINO

ENino = No Nifo
5,40%
4,40%
2,80%
2.60% 2 40% 2,40% 2,50%
1,90% 2,00% 2,00% 2,00%
_|IIII =
Agricola Café Ganaderia Sivicultura Pesca Total

Fuente: EL REGRESO DEL FENOMENO DEL NINO EN LA ESCENA GLOBAL, Investigaciones Econémicas, Corficolombiana.

+ Elfendbmeno del Nino tiene un impacto negativo en la productividad de los cultivos.

« Las cifras de crecimiento econdmico por sectores recogen los periodos desde 2006 a 2022,
donde el fendmeno del nino ha afectado principalmente la pesca, la silvicultura y la agricola,
en comparacién con los periodos donde no se ha registrado el fendmeno.

« Por productos, vale la pena destacar las afectaciones en alimentos como la yuca, la leche,
el arroz, la papa y el maiz. Productos que en los Ultimos anos se han registrado una elevada
inflacion.

o
O



‘.‘QUE DEPARTAMENTOS SE ABASTECEN EN COMPORTAMIENTO ANUAL PRECIOS DE LOS MAYORISTAS
MAYOR MEPIDA DE ALIMENTOS CON MA__YOR
AFECTACION POR EL FENOMENO DEL NINO? WACETES WARROZ mAZUCAR mBANANO mFRIJOL ®mMA[Z WPANELA mPAPA mPLATANO mYUCA
ENERO-JUNIO 2023
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- El fendmeno de El Niflo puede traer consecuencias negativas como altas temperaturas,
incendios forestales y sequias.

+ Estas consecuencias pueden afectar la siembra de cultivos y la seguridad alimentaria del
pais.

- Se espera que laregién Caribe sea la mds susceptible a las altas temperaturas este ano.

« Los cultivos que suelen ser mds afectados se concentran en las regiones Andina y Caribe.

« Durante eventos antferiores de El Nino, se observaron aumentos significativos en los
precios de productos como la yuca, el frijol y el arroz.

* El departamento del Cauca puede verse particularmente afectado en términos de

Con tecnologia de Bing inflacion alimentaria, debido a la importancia de estos alimentos en el abastecimiento
©® Microsoft, OpenStreetMap local.

Fuente: Sistema de Informacién de Precios y Abastecimiento del Sector Agropecuario (SIPSA); DANE, Junio 2023.
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¢, COMO SE COMPORTA EL CAZADOR DE PROMOCIONES EL SEGUNDO TRIMESTRE DEL 20232
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CAMBIO DE TENDENCIA DE COMPRADOR TENDENCIA DE COMPRADOR POR CIUDAD

TRIMESTRALMENTE
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4% 13.5% [4,0%
SR eem L
CAZADOR DE 15.2%
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24,4% 008 Lo (207 25,2%
22,3% '
29.8% 41,0%
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OPORTUNIDAD;
V 27,36%
CAZADOR DE
VALOR; 10,59%
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Durante los dltimos cuatro trimestres la participacion del cazador de promociones. Ademas, en las ciudades principales al comparar con el segundo
trimestre de 2022 se evidencia un incremento en la participacion del cazador de valor. Esto podria estar ocasionada por la desaceleracion de la inflacién lo
que les permite a los compradores optar por mejores oportunidades y productos de mejor calidad, ademas de haberse convertido en un comprador
experimentado tras un constante aumento de precios, lo que le permite buscar valor.

Bogoté y Barranquilla son las dos ciudades donde el viene recuperando mas terreno.



16%

14%

12%

10%

8%

6%

4%

2%

0%

PERCEPCION DE COMPRA POR GENERACIONES
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* Las generaciones mds jovenes son las que sienten qué pueden comprar mds cosas, mientras que las generaciones mayores al vivir escenarios de
precios bajos pueden tener una visibn de menor compra en alimentos mds importante. De igual forma, la generacién que declara que estd

comprando menos cosas son la Generacidn X, representada por los padres y los principales surtidores del hogar.

Fuente: Gastometria Junio 2023, RADDAR.
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iCOMO GANARON TERRENO ALGUNOS LUGARES DE COMPRA DURANTE LA
GUERRRA DE PROMOCIONES?

LUGARES DE COMPRA ALIMENTOS PARA EL HOGAR

-M % N7 e m nternet

6,007 7,287 9,70%
13,30% 10,077 10,52% m Almacén de la marca

22,11% 17,04% 18,89% ® Vendedor ambulante
20,70% 30,977

H Zona comercial
Almacén de cadena

60,80% 54.37% 61,427 59,00% ® Hard Discount

m Supermercado

Tienda de barrio

1Q 2019 11Q 2020 1Q 2021 1Q 2022 1Q 2023

Desde el mes de mayo se dio inicio a la guerra promociones donde almacenes de cadena y Hard discount anunciaban reducciones de
precios en alimentos para el hogar, articulos de limpieza y articulos para el cuidado personal.

Fuente: ConsumerTrack Junio 2023, RADDAR




LOS CENTENNIALS COMPRAN MAS POR GUSTO, EN LAS DEMAS GENERACIONES ES UNA NECESIDAD
MOTIVOS DE COMPRA DE ALIMENTOS
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* La tendencia en general que se observa en las motivaciones de compra de alimentos desde los hogares, es a diversificar sus decisiones de
compras, ya no es como el 2022 dénde la necesidad pesaba cada la mitad de las decisiones de compra, si no que ahora se busca, menor
precios, con alta calidad.

Fuente: Gastometria Junio 2023, RADDAR.
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MOTIVOS DE COMPRA DE DOS CATEGORIAS FUNDAMENTALES DE ALIMENTOS

MOTIVOS DE COMPRA DE CEREALES Y PRODUCTOS MOTIVOS DE COMPRA DE CARNES Y DERIVADOS
DE PANADERIA 11Q 2023 DE LA CARNE I1Q 2023
2 o 09 WA ,89% ,82%
e 3252 2,56% s 9,47% 469%
13,82% 7.74% 15,45% 0,00% 57 0,00%
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1476875 - 11456775 ESe le habia 21907 15,597 14,65% m Se le habia
acabado ‘ acabado
27.61% 12,62% 14,90% 10,59% m Costumbre 0,007 m Costumbre
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, 19,19%
Precio Precio
10,91% 28 25,01% 21,46%
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E Calidad 43,44% 50,12% m Gusto

36,15% 33,21%

E Necesidad 30,72%
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CENTENNIAL MILLENIAL GEN X BABY CENTENNIAL MILLENIAL GEN X BABY
BOOMERS BOOMERS

* Por el lado de cereadles y productos de panaderia son los Centennial aquellos que se motivan por el gusto, mientras que la calidad vy la
necesidad hace parte de las generaciones gen x y Baby Boomers, siendo en este Ultimo la calidad mds importante. Ya por el lado de las carnes 'y
derivados el gusto re deduce e incrementa la necesidad, el precio y la costumbre.

Fuente: Gastometria Junio 2023, RADDAR.
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