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o B8 COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA DE ALIMENTOS

INDUSTRIA DE ALIMENTOS
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L cllond COMPORTAMIENTO DEL GASTO EN ALIMENTOS

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

DINAMICA DEL GASTO REAL DE LOS HOGARES EN ALIMENTOS PARA EL HOGAR
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5 Fuente: Gastometria marzo2023, RADDAR



am B8 COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA DE ALIMENTOS POR PERSONA

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

iNDICE DEL GASTO REAL
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po BE . COMO ES LA ASIGNACION EN ALIMENTOS DE LOS HOGARES?

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

]
S
¢CUANTO PESA EL GASTO E:‘ VARIACION ANUAL REAL POR bt
ALIMENTOS POR CIUDADES? PER CAPITA COMPARADO UNIDADES GEOGRAFICAS G)
1 Q
NEIVA | 51,18% BOGOTA 53073236 7739 PASTO i
CARTAGENA | 45,26% CAL 407.671,91 7.00% CUCUTA 2
BARRANQUILLA 4521% CARTAGENA 405.699,60 6.30% MANIZALES ;
VILLAVICENCIO 44,88% o
] % BARRANQUILLA 361.365,45 6.09% MEDELLIN -
CALl | 42,93% MEDELLIN 355.474,83 5.75% VILLAVICENCIO X
’ o h
MONTERIA | 42,89% VILLAVICENCIO 277.717.76 5.73% BARRANGQUILLA (]
MEDELLIN | 40.68% NACIONAL 254.764,82 5.49% RESTO NACIONAL g
RESTO NACIONAL 39.99% BUCARAMANGA 227.023,65 BOGOTA 8
CUCUTA | 39.93% MONTERIA 208.838,24 DERERA
NACIONAL _— 39.49% MANIZALES 201.057.,05 BUCARAMANGA
BOGOTA 4
OCOTA | 36,82% PEREIRA 184.329,81 CAL
PEREIRA 36.10% PASTO 181.341,47
PASTO 36,04% CARTAGENA
| RESTO NACIONAL 148.493,51
MANIZALES 34,30% MONTERIA
] CUCUTA 134.059,14 EVA

7 Fuente: Gastometria marzo2023, RADDAR
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2o B8 COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA ANDI ALIMENTOS

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA ANDI COMPORTAMIENTO DEL GASTO REAL
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9 Fuente: Gastometria marzo2023, RADDAR
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9.46%

DINAMICA DEL GASTO REAL DE LOS HOGARES EN LA CANASTA ANDI

10
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LO QUE VA CORRIDO DEL ANO

Fuente: Gastometria marzo2023, RADDAR
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== = e e e e e e e = = CRECIMIENTO ANUAL DEL GASTO REAL - POCKET SHARE PARA CANASTAS

En marzo del 2023 el gasto real de los I
I . gasto real (MAR-22 VS MAR-23) — MAR 2023
hogares continua con su dindmica de |
I contraccién, como resultado de la alta | NO AND! -2.8% vo anor I 23,07
| inflaciéon en la canasta de alimentos, VERDURAS: SECAS, ENLATADAS O... -3.4% VERDURAS: SECAS, ENLATADAS O..] 0,4%
| esto frente y un aumento de precios HELADOS -3.8% HELADOS | 0,4%
I en fodas las demds canastas de ! ACETES PARA CONSUMO HUMANO -4,0% ACEITES PARA CONSUMO HUMANO [ 0,9%
consumo, lo cual ha generado una | CEREALES EMPACADOS -4.1% CEREALES EMPACADOS | 0,1%
! presion adicional en el bolsillo de los J+arina bemaiz v orros perivADOS 4% HARINA DE MAIZ Y OTROS..| 0.1%
I hOgGI’eS Y |GS deCiSioneS de I PREPARACION PARA POSTRES -4,1% PREPARACION PARA POSTRES | 0,1%
| priorizacion salen a flote. I PASABOCAS SNAKCS -4,2% PASABOCAS SNAKCS | 0,4%
| . s e . . MERMELADAS -4,2% MERMELADAS | 0,0%
I La dindmica anterior termina por | CAFE 499 cart | 0.5%
: gemdosirar I: grafllca del gasi9 real, | ALMENTOS PARA BEBE 43% ALIMENTOS PARA BESE | 0,3%
onde todas |las . categorias  y | COMIDAS POR FUERA DEL HOGAR -4,3% COMIDAS POR FUERA DEL HOGAR 7.2%
| productos de alimentos caen,
| CARNES Y SUS DERIVADOS -4,3% CARNES Y SUS DERIVADOS 7.2%
| destacando frutas en conserva, GALLETAS DULCES 4,4% GALLETAS DULCES | 0,0%
productos de panaderia yl s tieras oo ol1 °
. . GALLETAS SAL - Al AS SA
I condimentos, como las secciones de | 4.4% A%
I gdsi'o con |d mayor CCIidCI en Unidudes I CHOCOLATE DE MESA -4,4% CHOCOLATE DE MESA 0,4%
| adquiridas SAL -4,5% saL | 0,1%
I TOTAL CANASTA ANDIALIMENTOS -4,5% TOTAL CANASTA ANDIALIMENTOS
: A pesar de esta dindmica los hogares | LECHE Y DERIVADOS LACTEOS -4.5% LECHE Y DERIVADOS LACTEOS
contindan asignando el 16.5% de sus | PROCESADOS -4.5% PROCESADOS
|l ingresos a la canasta ANDI, lo que I EMPACADOS -4,6% EMPACADOS
| demuestra la importancia de los SOPAS 4,7% SOPAS
I productos que la componen a la hora PASTAS -4,7% PASTAS
de tomar decisiones de consumo por | JUGOS 4,8% JUGOS
CONDIMENTOS

parte de los hogares em Colombia. | CONDIMENTOS 49%

h N NN O O EE EEE S S S e e e . PAN PRODUCTOS DE PANADERIA _512% PAN PRODUCTOS DE PANADERIA

FRUTAS EN CONSERVAS -5,8% FRUTAS EN CONSERVAS

n Fuente: Gastometria marzo2023, RADDAR
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o e o o o o o o o o e o o .

El mes de la contraccién del gasto real, | iNDICE DE GASTO REAL SEGUN CATEGORIAS EN ALIMENTOS
sin duda alguna fue marzo del 2023, en (BASE MARZO 2022=100)

donde todas las categorias cayeron de
forma sustancial en la cantidad de
articulos que pudieron adquirir los
hogares. Lo que demuestra que Ila
dindmica por mantener niveles de
consumo ha comenzado a
desacelerarse.

98.8

I

I

|

I

I

|

I

I

| Helados y comidas por fuera del hogar,
| de la mano con hortalizas y legumbres
| fueron las categorias con la mejor
I dindmica en los hogares en Colombia,
I
|
I
I
I
I
|
I
I
|
|

sin embargo, se mantienen por debajo
de 100, por 2 o 3  unidades
respectivamente.

HELADOS

NO ANDI
JUGOS
MERMELADAS
ALIMENTOS
ANDI

CAFE
GALLETAS SAL
SAL
PROCESADOS
EMPACADOS
PASTAS
SOPAS
CONDIMENTOS

Frutas en conserva, cereales
empacados y pan y productos de
panaderia presentaron la dindmica
mas baja del gasto real. Sin embargo,
Lo que se espera en lo corrido de este
2023, es que la inflacion tienda a la
baja después del primer semestre, lo
que podria aliviar un poco el bolsillo de
los hogares en Colombia.

PREPARACION PARA POSTRES
CARNES Y SUS DERIVADOS
PASABOCAS SNAKCS
GALLETAS DULCES
CHOCOLATE DE MESA

LECHE Y DERIVADOS LACTEOS
CEREALES EMPACADOS
FRUTAS EN CONSERVA
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CEREALES ALIMENTO PARA BEBE
PAN PRODUCTOS DE PANADERIA

COMIDAS POR FUERA DEL HOGAR

HARINA DE MAIZ Y OTRO DERIVADOS
ACEITES PARA EL CONSUMO HUMANO

ANDI PAI
CAMARA DE LA
INDUSTRIA DE ALIMENTOS Fuente: Gastometria marzo2023, RADDAR



s ¢COMO ES LA ASIGNACION EN LA CANSTA ANDI DE LOS

CAMARA DE LA

HOGARES?

i,CUANTO PESA EL GASTO EN LA .
CANASTAS ANDI POR CIUDADES? PER CAPITA COMPARADO VARIACION ANUAL REAL POR
UNIDADES GEOGRAFICAS
BARRANQUILLA 23,2% BOGOTA 530.732,36
: 526% PEREIRA
CARTAGENA 21,5% CALl 407.671,91
. -5,12% MANIZALES
MONTERIA 21,0% CARTAGENA 405.699,60
. -5,00% BARRANQUILLA
VILLAVICENCIO 20,7% BARRANQUILLA 361.365,45
. -4,92% CARTAGENA
BUCARAMANGA 17.9% MEDELLIN 355.474,83
. -4,92% MONTERIA
MEDELLIN 17,7% VILLAVICENCIO 277.717,76
. -4,91% MEDELLIN
NEIVA 17.7% NACIONAL 254.764,82
- -4,88% VILLAVICENCIO
CUCUTA 17.5% NEIVA 254.219,34
. -4,85% BUCARAMANGA
PEREIRA 17.2% BUCARAMANGA 227.023,65
g -4,78% CALl
RESTO NACIONAL 16,8% MONTERIA 208.838,24
. -4,63% RESTO NACIONAL
MANIZALES 16.8% MANIZALES 201.057,05
. -4,50% NACIONAL
NAcioNAL [ 1¢.5% PEREIRA 184.329,81
. -4,49% PASTO
CALl 16,3% PASTO 181.341,47
. -4,40% NEIVA
PASTO 16,.2% RESTO NACIONAL 148.493,51
. -4,29% CUCUTA
BOGOTA 14,5% CUCUTA 134.059,14
. -4,27% BOGOTA

14 Fuente: Gastometria marzo2023, RADDAR

go!
ko]
=
o
-
v
| -
0]
=
5
%))
-
o
O



H‘g
ANDI PAI
CAMARA DE LA

| EN COMPARACION A MARIO DE 2022, EL GASTO REAL DE LOS |
| HOGARES EN ALIMENTOS Y EN LA CANASTA ANDI TUVO UN

¢ QUE TANTO CRECE EL GASTO REAL EN LA | COMPORTAMIENTO NEGATIVO, EVIDENCIANDO LA |
CANASTA ANDI? DESACELERACION DEL GASTO COMO CONSECUENCIA DE UNA |
INFLACION QUE NO CEDE A LA BAJA. SIN EMBARGO, LA CANASTA |
wmar2] mmar22 mmar23 | DE ALIMENTOS PARA EL HOGAR CAE EN MAYOR PROPORCION A LA
CANASTA ANDI, RESULTADO DE PRODUCTOS CON MAYOR
4.62% LINFLACI('DN QUE LA CANASTA ANDI NO CONSIDERA. I

3.84%

3,36%

PS REAL POR CANASTA

i GRUPO ALIMENTOS e CANASTA ANDI

B
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B 3 B b 3 =
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36% 18%
16%
14%

12%
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34%

-5,34%
33% 10%

32% 8%

-7.84% 6%

31% %

4%

VARIACION ANUAL VARIACION ANUAL VARIACION ANUAL 30% 2%
CANASTA ANDI NACIONAL ALIMENTOS PARA EL

29% 0%

HOGAR

mar-15
mar-16
mar-17
mar-18
mar-19
mar-20
mar-21
mar-22
mar-23

15 Fuente: Gastometria marzo2023, RADDAR



ANDI PAI
CAMARA DE LA

COMPORTAMIENTO DE LA CANASTA ANDI- MARZO 23

INDUSTRIA DE ALIMENTOS

16

CATEGORIA

TOTAL GASTO DE LOS HOGARES

TOTAL GASTO HOGARES EN ALIMENTOS

Variacién anual Corriente

Variacién anual Real

9,90%
14,65%

DO 133000 00,00%
I 21,11%

39,49%

L]
L]

EMPACADOS T 121% S e 26,99% | 13,46%
PROCESADOS - 17,54% 23,13% [ 19,25%
TOTAL CANASTA ANDIALIMENTOS - 16,96% 22,47% [l 16,50%
NO ANDI ] 13,04% 16,31% || 22,99%
ACEITES PARA CONSUMO HUMANO ] 10,56% 15,23%| 0,92%
CARNES Y SUS DERIVADOS - 11,11% 16,16% |1 7,17%
CEREALES EMPACADOS _ 17,30% 22,32% 0,09%
CHOCOLATE DE MESA | 22,90% B 2855%) 0,38%
CONDIMENTOS . 1013%| 15,83% 0,19%
SAL T 2160% IS e 27,33% 0,09%
VERDURAS: SECAS, ENLATADAS O EMPACADAS - 33,09% [ g 0,43%
HARINA DE MAIZ Y OTROS DERIVADOS . 2084% Y 26,02% 0,15%
ALIMENTOS PARA BEBE 8% N 30,01%) 0,32%
GALLETAS DULCES ] 13,08% P 18,24% 0,01%
GALLETAS SAL - 13,08% P 18,24% 0,08%
HELADOS . 16,17% [ 3sae 20,82% 0,35%
JUGOS . 9,10% Y 14,54% 0,06%
LECHE Y DERIVADOS LACTEOS L 2421% e 30,06% 3,86%
MERMELADAS | 21,98% R 27,30% 0,04%
PAN PRODUCTOS DE PANADERIA ] 18,53%| NG 25,03% 1,92%
PASABOCAS SNAKCS T 21,98% T e 27,30% 0,38%
PASTAS ] 11,17% g 16,70% 0,17%
CAFE L a151% 0,53%
PREPARACION PARA POSTRES ] 21,70% D 26,95% 0,06%
SOPAS ] 19,31% 0,07%
FRUTAS EN CONSERVAS , 11,92% 0,01%
COMIDAS POR FUERA DEL HOGAR [ ] 14,22% 19,40% 1 7,15%

Fuente: Gastometria marzo2023, RADDAR
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PERCEPCION DE GASTO EN LOS HOGARES

e MENOS COSAS QUE EL MES

IMPACTO DE LA INFLACION EN LAS COMPRAS DE
ALIMENTOS

e COSTO DE VIDA ~ ===PRECIO  =====|NFLACION ALIMENTOS

90% PASADO
80% e | AS MISMAS COSAS QUE EL MES 25%
° PASADO
70%
64,2% 20%
60%
50% | ‘ _ h 15%
40% ‘ | ’ o 10,35%
30% 32,6% )
20% ” | 5% )
10%
«
O%.........................3’2% 0%
— — N AN MO T OO OONNOOOIDOOONO O ——NN O IQ 1Q NQ IVQ|IQ 1Q Q VAl IQ 1Q 1lQ VQ| IQ
T T I T T I T T TITTTTT T gl 5%
90 QL5 QL5 QLo L5 LT L5 LT L5 L5 QLo LB 27 2020 2021 2022 2023
ESE8EREREZERESEReEZeRe8eRE
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Durante el tercer mes del ano, la mayoria de los hogares sintieron una pérdida en su poder adquisitivo, siendo que el 64% de los hogares declararon
haber comprado menos cosas que el mes pasado. Sin embargo, la percepcidén de compra parece tender hacia una sensacion de paridad con
respecto al mes pasado, asi como el comprar las mismas cosas repunta, como resultado a que tal vez los hogares se estdn acostumbrando a los altos
precios.

Este cambio podria estar relacionado con la desaceleracion del ritmo inflacionario en marzo, aunque el "costo de la vida" como principal problema
expresado por los encuestados aumentd en comparacion con el mes anterior, lo que puede responder a que los rubros que impulsaron la inflacién
durante este mes fueron aquellos que forman parte de los gastos frecuentes del hogar, como servicios publicos, alimentos y transporte, en los cuales los
hogares sienten en mayor medida el aumento de sus precios.

ANDI PAI
CAMARA DE LA

Fuente: Consumer track marzo 2023, RADDAR INDUSTRIA DE ALIMENTOS



TIENDA DE BARRIO ES EL REY DE LAS COMPRAS EN ALIMENTOS

CEREALES Y PRODUCTOS DE
PANADERIA
2,64%

9.86%
OTROS

Almacén de
cadena (Gran
cadena) (Prof.
C.C)

= Hard Discount

m Supermercado

mTienda de barrio

IQ 2023

LACTEOS, GRASAS Y

HUEVOS
1.91%
8,4%
OTROS
Almacén de

cadena (Gran
cadena) (Prof.
C.C)

mSupermercado

= Hard Discount

mTienda de barrio

1Q 2023

ALIMENTOS VARIOS
4,12%
5.7% OTROS

= Hard Discount

Almacén de
cadena (Gran
cadena) (Prof.

C.C)
m Supermercado

ETienda de barrio

1Q 2023

HORTALIZAS Y LEGUMBRES

10.21%

OTROS

= Hard Discount

17.9%

Almacén de
cadena (Gran
cadena) (Prof.

C.C)
m Supermercado

ETienda de
barrio

1Q 2023

Alimentos varios es la categoria con mds participacién en tiendas de barrio, comportamiento que hace sentido debido a que en esta categoria se
encuentran productos como: condimentos, chocolate y café. Por otro lado, hortalizas y legumbres se diversifica de manera mds importante posiblemente
como resultado de una busqueda de precios mds bajos, asi como de disponibilidad en la mayoria de los canales.

19

Fuente: Consumer track marzo 2023, RADDAR

ANDI PAI
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TIENDA DE BARRIO ES EL REY DE LAS COMPRAS EN ALIMENTOS

CARNES Y DERIVADOS DE
LA CARNE

= OTROS

13.77%

= Hard Discount

Almacén de
cadena (Gran
cadena) (Prof.
C.C)

m Supermercado

mTienda de barrio

1Q 2023

TUBERCULOS Y PLATANOS

= OTROS

m Supermercado

®Zona comercial
(Como san
Victorino, San
andresito)

= Hard Discount

mTienda de barrio

1Q 2023

6,3%

1Q 2023

FRUTAS

B 7ona comercial
(Como san
Victorino, San
andresito)

Almacén de
cadena (Gran
cadena) (Prof.
C.C)

B Supermercado

E Tienda de barrio

PESCADOS Y OTRAS DE

16,3%

1Q 2023

= OTROS

= Hard Discount

m Supermercado

Almacén de
cadena (Gran
cadena) (Prof.
C.C)

E Tienda de barrio

Si bien las tiendas de barrio son las protagonistas de todas las categorias, se evidencia que en pescados y otros de mar se compran en almacenes de
cadena y supermercados, en cambio, frutas tiene mayor participacién en supermercado, fubérculos en Hard Discount y Zona comercial y por Ultimo,
carnes y derivados en supermercados y almacenes de cadena.
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EL EFECTIVO CONTINUA SIENDO EL PRINCIPAL MEDIO DE PAGO DE ALIMENTOS
-1Q 2023

DAONDE SE COMPRA ALIMENTOS POR NIVEL MEDIOS DE PAGO DE ALIMENTOS PARA EL HOGAR POR NIVEL DE INGRESOS

DE INGRESOS 1Q 2023 éComo lo pago? INGRESOS BAJOS INGRESOS MEDIOS INGRESOS ALTOS

2,17% 2,67% 0,39

Efectivo 78,34%

u OTRO
Debito 14,94%
= Zona comercial
(Como san Victorino, Crédito 0,87% 0,41% 3,44%
San andresito)
= Almacen de cadena Billetera Digital
(Gran cadena) (Prof. . . 0,43% 0,35% 3,27%
c.C) (nequi, daviplata)

= Hard Discount

Los hogares de ingresos bajos solucionan el 59% de sus problemas de
desabastecimiento en tiendas de barrio, resultado de una dindmica de compra
en unidades mds pequenas y de la cercania al hogar. Ya como otras
soluciones el supermercado y el hard discount resuelven dindmicas de
buUsqueda de precios bajos. Los hogares de ingresos medios presentan la misma
dindmica, pero con una mayor participaciéon en almacenes de cadena y Hard
m Tienda de barrio Discount. Ya desde ingresos altos, la participacion de tienda de barrio es menor
a cualquier ofro nivel de ingresos, destacando en mayor medida los almacenes
de cadena y supermercados como resultado de compras menos frecuentes y

m Supermercado

INGRESOS INGRESOS INGRESOS de mayores cantidades con el fin de abastecer su hogar por un periodo mayor.
BAJOS MEDIOS ALTOS
Mg
ANDI PAI
21 CAMARA DE LA
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47%

37%

27%

17%

7%

-3%

22

MOTIVOS DE COMPRA DE ALIMENTOS

Calidad

Gusto

Necesidad Precio Costumbre Antojo

Q 1IQ HQ vVQ| IQ 1IQ mQ V| IQ IQ lQ NVQ| IQ
2020 2021 2022 2023
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Fuente: Consumer track marzo 2023, RADDAR INDUSTRIA DE ALIMENTOS

MOTIVOS DE COMPRA POR NIVEL DE INGRESOS

m Ofros

= Antfojo

= Costumbre
H Precio

= Calidad

m Gusto

® Necesidad

INGRESOS BAJOS INGRESOS MEDIOS INGRESOS ALTOS

La necesidad es el principal motivo de compra sin importar el
nivel de ingresos, seguido por el gusto. Esto derivado de que
la alimentacién en el hogar se determina como una
necesidad bdsica, sin embargo, el gusto y la calidad son
importantes a la hora surtir la canasta alimenticia del hogar.
Ya desde ingresos altos la costumbre es mds predominante
que en otros niveles, ya que el sacrificio cuando se presentan
aumentos de precios es menor comparado con ingresos
bajos-medios.




RAADVY

GRACIAS

Marzo 2023

g @Raddarckg n Raddar CKG
RADDAR CKG
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i VISITANOS!
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