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LAS ENPRE-
SAS DE LA CA-
MARA DE LA
INDUSTRIA DE
ALIMENTOS DE
LA ANDILE
APUESTAN A
LA INNOVA-
CION PARA
ENTREGAR
MAS Y DIVER-
SAS OPCIONES
ALOS CONSL-
MIDORES.

de Alimentos

INDUSTRIA DE ALIMENTOS
GENERA VALOR SOSTENIBLE
EN LA SOCIEDAD

aindustria de alimentos

ha determinado el desa-

rrollo sostenible como

objetivo de su actividad.

Esporesoquelasempre-
sas de esta industria reunidas en
la ANDI se han planteado un tra-
bajo integral que incluye el de-
sarrollosocial, producciénconal-
tos estandares de calidad y la
investigacion e innovacion per-
manente, dentro de su proposi-
todebrindaralimentosalasocie-
dad.

De hecho, laindustria se plan-
tea, para2030,cumplirconelob-
jetivo de Desarrollo Sostenible
— (ODS 12), sobre la Produccién
yConsumo Responsable paraal-
canzar el crecimiento econémi-
coy el desarrollo sostenible por
medio de un cambio en los mé-
todosde producciényconsumo
de bienes y recursos. También
se ha planteado contribuir al
ODS 2Hambre Cero, con estrate-
giascomoreducireldesperdicio
de alimentos en la cosecha, ca-
denas de produccién y suminis-
tro, esto en linea con los esfuer-
zos que se realizan a nivel
mundial.

Este ciclo de trabajo de lain-
dustria incluye la generacién de
valor en la sociedad, al apoyar a
los productores nacionales y ge-
nerar progresotantoenlascomu-
nidades con vocacion agricola e
industrial, como al interior de las
compafiias.Enestesentidoeltra-
bajo que lidera la Fundacion
ANDI mediante encadenamien-
tosinclusivos ofrece muy buenos
resultados.

Lasempresas delaCamarade
la Industria de Alimentos de la
ANDIleapuestanalainnovacién
para entregar mas y diversas op-
ciones a los consumidores, por
medio de la ampliacion del por-
tafolioy la reduccién de nutrien-
tes considerados deimportancia
en salud publicacomoel sodio,
lasgrasasyelazucarylafor-
tificacion de otrosidentifi-
cados como deficitarios
para los diferentes tipos
de poblaciéon como el
hierro y las vitaminas.

De otra parte, den-
tro del trabajo social

Bruce Mac
Master
Presidente
de la Andi

que se lleva a cabo, junto con la
Asociacién de Bancos de Ali-
mentos de Colombia(Abaco)yel
Grupo Exito, promovemos la
Alianza por la Nutriciéon Infantil
‘Alimentando Suefos’ con el fin
de combatir la malnutricién en
el pais en un trabajo conjunto
congobierno, organizacionesci-
viles, asociaciones cientificas y
academia.

En otro frente de trabajo, hay
un claro compromiso con la ges-
tién deresiduos de posconsumo
a través de una gestioén integral
mediante la Economia Circular.
Buena parte de las empresas ha-
cen parte de la iniciativa Vision
30/30 que lidera la ANDI, la cual
se enfoca en el aprovechamien-
to y disposicion final de elemen-
tos como el plastico, cartén, vi-
drio, metal, entre otros.

El Gobierno Nacional revel6
queexisten 24 millonesde hecta-
reas para la produccién de ali-
mentos, y solo 7,6 millones de
ellasestan cultivadas.Esoeviden-
ciael potencial que Colombiatie-
ne para ser una de las siete des-
pensas alimentarias del mundo,
tal como lo afirma la Organiza-
cién de las Naciones Unidas para
la Alimentacién y la Agricultura,
FAO. Para lograrlo, debemos
avanzar en el cultivo, cosecha,
transformacién de alimentos,
mercadeo y fortalecimiento del
progreso sostenible del sector a
travésdelapoyoyeltrabajoman-
comunado con nuestros agricul-
tores, y el desarrollo del sistema
productivo rural.

ALIMENTANDO
EL PROGRESO DE
MANERA SOSTENIBLE

ontribuir al desarrollo
del pais es uno de
nuestros principales
objetivos como sector,
es por esto que desde
la Industria de Alimentos le
apostamos al crecimiento eco-
némico acompafnado de accio-
nes integrales que le aporten a
la comunidad, al medio ambien-
te y a su vez garanticen la soste-
nibilidad de los proyectos.

En este orden, suscribimos
recientemente con el Gobierno
Nacional los Pactos por el Creci-
miento y la Generacién de Em-
pleo que tienen por objetivo
impulsar la economia nacional,
mediante el apoyo al emprendi-
miento y la internacionalizacién
en distintos sectores, varios de
los cuales hacen parte de la in-
dustria de alimentos: cacao, car-
nes y alimentos procesados. En
ellos, se establecen metas y pla-
z0s concretos, como por ejem-
plo, en alimentos procesados el
aporte al PIB nacional sera de
24.3 billones de pesos hacia
2022, versus 22 billones de pe-
sos en 2018. De la misma forma,
se impactara de manera positi-
va la generacién de empleos en
el sector, asi, se espera que en el
2022 se generen 1.162.693 em-
pleos frente a los 747.680 regis-
trados en 2018.

Nuestro propésito de ali-
mentar mejor a los colombia-
nos, también nos impulsa a bus-
car que, en cada una de las eta-
pas del proceso de produccion
de los alimentos, contribuya-

mos e impactemos de manera
positiva al desarrollo social y
econdmico del pais. Este apoyo
se realiza por medio de la com-
pra de materias primas agricolas
e insumos que desarrollan prin-
cipalmente micro y medianas
empresas, Por ejemplo, 20 de las
compafiias mas relevantes de la
industria de alimentos en Co-
lombia, compran 7.9 millones
de toneladas a los productores
agricolas y campesinos en todos
los departamentos del pais.

Por ejemplo, el 100% del
huevo que utilizan éstas 20 em-
presas se produce en Colombia
y de la misma forma el 94% de
la carne, el 91% del cacao y sus
derivados, 96.5% de lacteos y
sus derivados y el 93.2% de fru-
tas y vegetales frescos.

Colombia es un pais con una
ubicacién estratégica que le
permite acceder a mercados in-
ternacionales y a materias pri-
mas de la mejor calidad, ade-
mas cuenta con un clima propi-
cio para la siembra y cultivo de
productos en todas las épocas
del afo, esto gracias a que no
tenemos estaciones. Estas con-
diciones hacen que tengamos
una capacidad agricola impor-
tante y que las empresas de la
industria alimentos mantengan
como principio en cada uno de
sus proyectos y acciones el
aporte al desarrollo rural y agri-
cola mediante el apoyo a los
campesinos y productores del
pais.

La invitacion que hacemos
desde la Cdmara de la Industria
de Alimentos de la ANDI es a
construir y contribuir al desarro-
llo del pais de manera integral y
sostenible, esto implica que el
sector publico, el privado, la
academia y la sociedad tome-
mos las acciénes requeridas y
promovamos iniciativas para
mejorar la seguridad alimenta-
ria del pais, alcanzar una me-

jor infraestructura agricola,
suficiencia de suministros
alimentarios y sobre todo

que juntos responda-
mos a las necesidades
cada vez mas preci-
sas del consumidor.

Camilo

Montes

Director de la Cdmara
de la Industria de
Alimentos de la ANDI
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DESDE LA
INDUSTRIA

DE ALIMENTOS
LE APOSTA-
MOS AL
CRECIMIENTO
ECONOMICO
ACOMPANADO
DE ACCIONES
INTEGRALES
QUELE
APORTEN A LA
COMUNIDAD
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La industria del cacao ha ve-
nido creciendo, las hectareas
han aumentado 23,2% del 2014
al 2018, lo que ha producido un
ascenso de 24,2% en el total de
toneladas nacionales.

Las industrias que transfor-
man el cacao en chocolate en
2018 fueron 786, siendo Bogo-
ta, Santander, Antioquia, Boya-

ca,Cundinamarcay Atlantico, los
departamentos que mayor nu-
mero de empresas formales tie-
nen en el sector. Tales empresas
hanaportado $782.000 millones
al PIB.

Hoy Colombia exporta cho-
colates, cocoa, licorde cacao, en-
tre otros, a 74 paises a miles de
kilémetros de los cinco conti-

nentes; desde 15 departamen-
tos como Antioquia, Valle del
Cauca, Magdalena, Narifo, Risa-
ralda, Tolima; gracias al trabajo
de mas de 25.800 personas de
la industria. Este recorrido co-
mienza en la zona rural de Co-
lombia, conel cultivoylaextrac-
ciéndelassemillasde cacao,que
sefermentanyluego se limpian,

de Alimentos

Chocolateria, una industria que
crece sosteniblemente en el pals

para ser transformadas y obte-
ner los derivados a los que se le
agregan ingredientes necesa-
rios parallegaralos productosfi-
nales de chocolateria. Por ejem-
plo, el chocolate de mesa, en el
que los colombianos gastaron a
septiembre de 2019 $1,8 billo-
nes segun Raddar.

LA CADENA DE PRODUCCION DEL CACAO EN COLOMBIA MERCADOS MERCADO INTERNACIONAL
190,4 Nacionales e
! internacionales 70 L Us$61,18 US$57,8
PRODUCCION DE CACAO 1813 millones liloans
H 4 ’ _
Miles de hectareas MERCADO NACIONAL 60
74 74 7%
166.6 169,9 786 0,76% 50+ Paises Paises Variacion
’ Numero de Aporte 401 14.800 14.582 2017-2018
empresas al PIB . . US$
Toneladas Toneladas o
154,5 30-r eeeee® 1,5%
3333 Variaci
. : ! ) : , L 2888 ariacion
PRINCIPALES MERCADOS 2017-2018
2014 2015 2016 2017 2018 DESTINO DE CHOCOLATERIA 10 toneladas
EN 2018
Cifras en millones 0
101,0 Ecuador 2018 2017
PRODUCCION DE CACAO US$12,68
Produccion en miles de toneladas $3.560
) millones
w7 E—T vt e
4 2 del sector
81,3 Venezuela o
US$6,01
2014 2015 2016 2017 2018 Chile
I uss3.s7
ALIMENTOS Y PRODUCTOS TIEMPOS DEL PROCESO P .
PARA TRANSFORMAR DE TRANSFORMACION anama
I usss,2
——=e Barras de chocolate Productos basicos que 2a3
solo requieren el horas 000
e Chocolate de mesa liquido de cacao
o Trufas Productos con 5a6
e Postres agregados horas ©©0000
o Golosi Productos con mayor Mas de
closinas tra bajo de refinamiento 6 horas o000 000 Fuente: Raddar, Dian y Camara de
Alimentos de la Andi / Grafico: LR-AL

agua por tonelada de produc-

arboles, en la laguna La Herrera,

COLOMBINA BUSCA UNA ﬁ N RAMO SIEMBRA FUTURO Y HARINERA DEL VALLE SE
DISMINUCION EN EL ( ; SE COMPROMETE CON LA ENFOCA EN LOS HABITOS
7N =X NATURALEZA Y ESTILOS SALUDABLES
En 2018 Colombina imple- ,3010;‘1«_%,? li‘}wtegb En su compromiso con la Harinera del Valle con su
mento distintas acciones e "‘m'_-'-"?fmw naturaleza Productos Ramo programa NutriRSE promue-
para reducir el consumo de ¢:5=-\/,. T sembrd alrededor de 1.952 ve habitos y estilos de vida

saludable en nifios y nifas de la

César Caicedo  CiOn. En la planta de confiteria, Jaime Echavarria  una zona ubicada muy cerca de Eduardo  primera infancia. En ese sentido
Presidente de ; 4 : Presidente de i A Urdaneta 4 A
Colombing s instalé un sistema de produetos Reme  SUS plantas de produccion en Wicorer dotd y adecuo el restaurante

recuperacion de agua permi-
tiendo recircularla y disminuir su
consumo. Se espera un ahorro
de 4.000 m3 mensuales.

Nutresa con su estrategia de

salud y nutricion ha ajustado
a lafecha 3.072 productos al
perfil nutricional Nutresa,

SAS. Mosquera. Para la compania
sembrar un arbol se traduce en
sembrar futuro en las zonas

donde tiene influencia.

Gerente general de
Harinera del Valle.

Kellogg’s dentro de sus

iniciativas de sostenibilidad,
trabaja en dar apoyo a los
agricultores y en impulsar

escolar de la Institucidn Educati-
va Maria Antonia Penagos

de Palmira gracias a lo cual
beneficié a 180 nifios y niAas.

Alianza Team ha trabajado
en proyectos de aligera-
miento y redisefio en el
portafolio de envases PET,

Carlos Ignacio  alcanzando 97,8% de su meta a Victor Marroquin  practicas agrondmicamente Luis Alberto  gracias a lo cual ha logrado
Gallego [P Gerente general de Botero H _
Presidente del G 2020- CON iniciativas como esta, kellogys parala SUstentables. En 2018 se presidentey CEoge @lca@nzar ahorros de aproximada

la compafia busca generar
conciencia para motivar
cambios en los habitos de salud
y nutricion de las personas.

Nutresa

regién Andina - entrenaron en précticas Alianza Team
sustentables a cerca de 300.000
agricultores en Latinoamérica y

758 agricultores de cacao.

mente 30% en el consumo de
agua, energfa y emisiones de
CO2 en la produccion de los
envases.

Cddigo QR para
acceder alos
informes de las

empresas
SALUD Y NUTRICION, KELLOGG'S APOYO A ALIANZA TEAM HA afiliadas a la
TEMAS QUE INSPIRAN A 300.000 AGRICULTORES REDUCIDO EL CONSUMO  (imara
NUTRESA EN LATINOAMERICA DE AGUA Y ENERGIA



4

ANDI

Camara de la Industria

de Alimentos

En Colombia hay 15,4 millo-
nes de hogares conformados en
promedio por 3,2 personas; de
este total, 27% no tienen ingre-
sosparasuplirlos gastostotales
delacanastafamiliar, mientras
que al 7,2% no le alcanza para
acceder ni siquiera a la canas-
tabasica. Loanterior se verefle-
jado en la inseguridad alimen-
taria presente en 54,2% de los
hogares en el pais.

Frente aestaproblematica,la
Camara de Alimentos delaAndi
junto con las 53 empresas
miembros y la Asociaciéon de
Bancos de Alimentos de Colombia
(Abaco), desarrollaron la Alian-
za por la Nutricion Infantil ‘Ali-
mentando Suefios’, cuyo objeti-
vo es que Colombia sea el pais
con la mejor nutricion infantil
de América Latina para 2030y
que todos los sectores se unan
en torno a esta iniciativa.

“Alimentando Suefios” es
unainvitacion para que los em-
presarios, gobierno, organiza-
ciones civiles, asociaciones
cientificas,academia, y en gene-
ral todos los que deseen traba-
jarporlanutricioninfantilunan
fuerzas para cambiar la situa-
cionnacional ybeneficiara cin-
tos de nifios en su desarrollo.

La Alianza fue lanzada en
2018 y alolargo de 2019 abrid
unaconvocatoriaparaque orga-
nizaciones del sector publico,
privado y ONG s presentaran
susproyectos einiciativas enca-
minadas a mejorar la nutricion
en Colombia. Serecibieron mas
de 70 iniciativas de las cuales
3 fueron reconocidas en el IV
Congreso Empresarial Colom-
biano de la Andi.

“La malnutricién es un pro-
blema global responsable de 1
de cada 3 muertes en el mun-
do, que se manifiesta como su-
balimentacién y desnutricion,
deficiencias alimentarias de
una o mas vitaminas y minera-
les esenciales, sobrenutricion
y obesidad”, aseguré Camilo
Montes, director ejecutivo de la
Camara de la Industria de Ali-
mentos de la Andi.

Asi pues, la primera inicia-
tiva resaltada fue la presenta-
daporel Hospital General de Me-

as de

dellin, ‘Banco de leche humana’
cuyofinesgarantizar quelosre-
cién nacidos reciban leche ma-
terna pasteurizada por medio
de donacion, para asegurar que
todos reciban alimentaciéon de
calidad. El hospital ha logrado
beneficiar a 20.460 recién na-
cidos.

Lo anterior toma relevancia
teniendo en cuenta que segin
datosdelinforme ‘Lineabase de
lasituacién nutricional de lani-
fiezen Colombia’, investigacion
desarrollada por el equipo téc-
nico de la Alianza por la Nutri-
cion Infantil, en el Ambitonacio-

nal entre 2008 y 2017 se
registraron 340 casos de mor-
talidad por deficiencias nutri-
cionales y anemia en nifios.
Por otra parte, Nestlé fue re-
conocida por su iniciativa en la

20.460

ninos se han
beneficiado del
banco de leche
humana.

PANORAMA ALIMENTARIO Y NUTRICIONAL EN COLOMBIA

Caracteristicas de los hogares con mayor inseguridad alimentaria

Estan en
area rural

Datos demograficos

que promueve cinco habitos de
alimentacion saludabley activi-
dad fisica en los nifios entre 5
y 12 afios. El proyecto llamado
‘Unidos por Nifios Saludables’
hallegado a 33.442 nifias y ni-
fos desde su puesta en marcha
en 2017.

Larelevanciadeeste proyec-
to se hace evidente pues, segiin
la tiltima Encuesta Nacional de
la Situaciéon Nutricional (Ensin)
2015; de cada 100 nifios entre
cinco y 12 afnos, ocho tuvieron
anemia y 17 sobrepeso.

La tercera iniciativa resalta-
da fue la presentada por la Fun-

i

Nifios y niﬁs 3 de cada 10 personas
15'464.633 son menores de edad
Hogares

15'493.000

3,2 personas
por hogar en promedio

0CT 2019

50 empresas trabajan
unidas por la nutricion infantil

dacién Nutrir,denominada ‘Ges-
tar Futuro’ en la que participan
600 madres gestantes y lactan-
tesenun programadeinterven-
cién comunitaria para prevenir
y tratar el bajo peso al nacery
la desnutricion crénica en la
primera infancia.

Es importante destacar que
ladesnutricién cronica es tener
bajopesoparalaestatura, mien-
tras que la global es bajo peso
para la edad; segtin la Ensin
2015,losnifios entre ceroy cua-
troafiosde edad, alcanzaron in-
dices de 10,8% y 3,1% respecti-
vamente por cada tipo.

Ingresos de la poblacién

27%

no alcanzan para cubrir
la canasta familiar

0CT 2019

CARLOS CAVELIER

ANTONIO NUNEZ )
COORDINADORDE PRESIDENTE DE NESTLE
SUENOS DE ALQUERIA EN COLOMBIA
“Trabajaremos ~ “(reemos en
para alcanzar — esta alianza,
los ODS. Cre- pues estd ali-
emos que con  neada con
toda la indus-  nuestro propd-
tria podemos  sito de ayudar
generar un es-  a mejorar la
pacio impor-  calidad de vida
tante y tener el y contribuir a
pais mejor nu- un futuro mds
trido de Améri-  saludable a
clatina” 2030”

7,2%

no alcanzan para acceder a la
canasta minima de alimentos

MARIA JULIANA RUIZ

CAROLINA SALGADO
PRIMERA DAMA DE LA CONSEJERA PARA LA NI-
NACION NEZY ADOLESCENCIA
“Estamos tra-  “Con la estra-
bajando en tegia NiT+, de
todo lo que sea  la Alianza por
ampliacion de  la Nutricion,
ofertas de mi-  este afio abri-
cronutrientes, — mos 4 centros
que justamen-  de recupera-
te le aportena  cidn nutricio-
ese desarrollo  nal que se su-
cognitivoyso- - mana 10en
cial de los ni-  operacidn en
fios” todo el pais”

54,2%

de los hogares tienen
inseguridad alimentaria

Se autoreconocen
como indigenas y
afrodescendientes

Situacion nifos y nifas de primera infancia

e Muertes por alimentacion en 2017

nifos y niflas menores de 5 afos

6 de cada 100.000
EEEEER

Causa

Deficiencias y anemias
nutricionales

Fuente: Andi / Gréfico: LR-AG

3 de cada 100.000
HEBNE

Causa

Enfermedades infecciosas
intestinales

® Bajo peso

Para la edad

Desnutricion

Global

Tienen un
nivel bajo de
escolaridad

Entre 2008y 2017

3.347

defunciones

debido a deficiencias
nutricionales y anemia

Para la estatura

Desnutricion
Aguda

Tienen jefatura
femenina

Nifos con bajo
peso al nacer
durante el 2017

9%

De cada 100 niflos menores de 5 anos

6 presentan
exceso de peso

Cereal
Arroz

Pertenecen al indice
de riqueza mas bajo

Alimentos mas consumidos

Proteina
Huevo

Tiempo frente a la pantalla

La subalimentacion es un térmi-
no que hace referenciaa las per-
sonas que no cuentan con la ali-
mentacién necesaria para su
adecuado desarrollo.

En Colombia, 2,4 millones de
personas padecenhambre pues
notienen comidaotienenunac-
ceso limitado alamisma; lo an-
terior equivale al 4,8% de la po-
blacion total. Mientras que a
nivel mundial, la cifra ascien-
de a 10,8% de la poblacioén.

Los bancos de alimentos son
una estrategia paraluchar con-
tra el hambre a nivel mundial.
Actualmente hay 943 dedicados
arecuperar alimentos para dar-
selos a quienes mas lo necesi-
tan. En Colombia existen 19 de
estos bancos que apoyados por
laindustriade alimentosy otras
organizaciones, benefician a
584.000 personas a través de la
entrega de alimentos a mas de
3.800 organizaciones sin animo
de lucro.

Estos tienen programas de
recuperacion en las principa-
lesindustrias. En el agro, el pro-
grama de gestion de merma esta
enfocado en facilitar a los agri-
cultores la gestion de los ali-
mentos que se consideran fue-
radelosestandares comerciales

RECUPERACION DE ALIMENTOS EN COLOMBIA

ANDI——
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BANCOS DE ALIMENTOS, CLAVES
EN LA LUCHA FRENTE AL HAMBRE

yque sonaptos parael consumo
humano.

Por otra parte, el retail reti-
ra de las gondolas los produc-
tos a cinco dias de vencimien-
to, de ahi van a destruccion o
donacion; porlo quelos bancos
de alimentos tienen estrategias
que facilitan la recuperacion a
tiempo de los productos para
luego distribuirlos mediante
fundaciones a las poblaciones
vulnerables.

Anivelnacional, segiin datos
dela Asociacién de Bancos de Ali-
mentos de Colombia (Abaco), se
desperdician 9,7 millones de to-
neladas de comida al afo, de
esto solo 0,25% se recupera.
Juan Carlos Buitrago, director
de Abaco resalt6 que con lo de-
sechado en Colombia, se pue-
de alimentar por un afio a Bo-
goti 0 a ocho veces La Guajira.

>34

Mil, son las
personas
beneficiadas de
los programas

Fruta
Banano

Su ndmero de
integrantes es
mayor a siete

Mango

Actividad fisica

En porcentaje segtin edad

'— 61,9%e———
& 67,6%———
t 76,6% &———

De3a5anos —* 25,6% 4‘
De6al2afios —— 31,1% —.

De 13a 17 aflos ——o 13,4% ——@)

La planta de
PepsiCo en
Funza logré
reducir 63% el
consumo de
agua para la
produccion.

v

PEPSICO

AGUA Y ENERGIA, LOS PILARES DE LA ECONOMIA CIRCULAR

En sus viajes alrededor del
mundo, conociendo experien-
cias en distintas fabricas, el pro-
fesor Steve Evans, directordein-
vestigacién en sostenibilidad
industrial de Cambridge Univer-
sity, llegd a la conclusion de que
el pilar fundamental para cons-
truir una economia circular que
sea, por ende, amigable con el
medio ambiente, es la eficiencia
en los procesos.

Durante su participacion en
el IV Congreso Empresarial Co-

lombiano, organizado por la
Asociacion Nacional de Empresa-
rios (Andi), considerd que“ser efi-
ciente es bueno para los nego-
cios, por lo que implementar la
economia circular en Colombia
se convierte en una oportuni-
dad”. ;Quésucederiasilasindus-
triasen Colombiamejoraran por
77% sus procesos o si lograran
lamitad de eso?, serian 12% mas
rentables, lograrian 15% mas
empleo y reducirian en 5% sus
emisiones de CO2, dijo.

Basicamente, este tipo de
ahorros se logran utilizando, lo
que definié Evans como el po-
der mental.“No deberia consu-
mirse energia en medio de los
turnos,enelalmuerzo(...) Cuan-
doinviertes esa energiay poder
mental para el propésito de usar
menosagua puedeslograrcosas
grandes”.

Lasempresasafiliadasala Ca-
mara de Alimentos de la Andi
han encaminado sus esfuerzos
en la eficiencia de sus procesos.

PepsiCo, porejemplo,durante di-
ciembrede2018yjuniode 2019,
logréreduciren63%elindicador
de consumo deaguaensu plan-
tadeFunza(Cundinamarca) des-
de dondese originan 60% de los
productos de PepsiCo que con-
sumen a diario los colombianos

A través un sistema de reco-
leccién y tratamiento, se ha po-
dido recircular 90% del recurso
hidrico que se utiliza en los di-
ferentes procesosindustrialesen
su planta de produccion.

Otro ejemplo lo da Bimbo
quienestienenlametaa2020de
reducir 30% del consumo de
agua.Laempresaen 2018 logré
tratar y reusar 556.804 metros
Cubicos de agua un aumento
considerablefrentealos537.779
metros clbicos de 2017.

Por su parte Arcos Dorados,
con su programa Natal logran
que el agua obtenida sea utili-
zada paraelriegodelosjardines,
lavado de fachadas y caminos
del AutoMac.

DESPERDICIOS
Hay M Residuos de
. la produccién
2,4 millones de personas agropecuaria
grop
subalimentadas (no tienen comida o
acceso limitado) Poscosecha,
Esta cifra equivale al 4,8% de la poblacion manejoy
almacenamiento
Retail
BANCOS DE ALIMENTOS LOCALES M Hogares

—=o 19 bancos de alimentos
en 18 ciudades
0000000000
000000000

— 584,000 personas en condicion de
vulnerabilidad se benefician

— Mds de 3.800 organizaciones sin
animo de lucro estan recibiendo
comida de los bancos

COMIDA EN COLOMBIA
9,7 millones

de toneladas de alimentos se desechan al afio
en Colombia; alcanzaria para alimentar a Bogota
y ocho veces La Guajira

¢QUE NO SE RECIBE CUANDO HACE DONACIONES?

I I
Alimentos ! Alimentos ! Alimentos
[ vencidos ! danados ! sobremadurados
—® M4s de 1.100 donantes, entre organizaciones
del agro, retail, industrias alimentarias, CONTEXTO GLOBAL
hoteles, casinos, restaurantes y el estado
- 10,8%
‘ de la poblacion mundial
esta subalimentada
—0,25% de los
alimentos
que se desechan .
son recuperados Masde943bancos QO OOOO OO ® (

en la Red Mundial de
Bancos de Alimentos

Fuente: Sondeo LR / Gréfico: LR-AL

LOS COMPROMISOS

/Desde el sector privado estamos comprometidos con superar el
desafio de la pérdida y desperdicio de comida; es por eso que
desde la Camara de la Industria de Alimentos de la Andi, convo-

camos a empresas del sector para que se vinculen activamente en
la creacion y fortalecimiento de bancos de alimentos en todo el
pais. Este aporte puede ser tanto con la donacién de productos,
como con logistica, infraestructura requerida y recursos. Estamos
atentos a trabajar con el Gobierno Nacional en la reglamentacion
de laley 1990 de 2019 que ofrece una serie de oportunidades para
que en Colombia se aborde esta problematica con acciones
transversales, afirmo Camilo Montes, director de la Cdmara de la
Industria de Alimentos de la Andi.
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-l reto que tienen |os envases

Visién 30/30esel proyectode

0CT 2019

gestion de envases y empaques
mas representativo, asertivo y

¢QUE ES VISION 30/30?

Objetivos

0CT 2019

y los empaques

Empresas de la industria de alimentos vinculadas

solido de Colombia y la region. Es una iniciativa colectiva @ Miles de recicladores @ La primera medicion se Ny
Esunapropuesta colectivaentre por medio de la cual, mas de fortalecidos realizara con corte a 31 10% "’
laAndiylasempresas, por medio 100 empresas de diciembre de 2021, &9
de la cual, las compahias, el Go- @ Para el 2030 seran aprovechados con un avance del BIMB
biernoy los ciudadanos avanza- De las cuales de los materigles
ran en un mejor reciclajey reliso 21 empresas 30% de envases y
de papel, cartén, pléstico, vidrio hacen ;)rte de Ia industria empaques puestos .
y metales. sy empaques \ de alimpentos avanzaran en en el mercado A‘“eﬂcand!l

En la actualidad, el proyecto [ Gestion de envase eialbreintvltin . ‘ | B
cuenta ya con la vinculacién de ' cto que ayuda al planeta n? ol mb>|{ @ £l proyecto cuenta con empresas @ Fresenciaenporiomenos
mas de 100 empresas pertene- SEPRYS €mpaques en Lolombia de 19 sectores vinculadas en una
cientes a 19 sectores y tiene apuesta de largo plazo 90% jellos ldepartamentos OMNILIFE
como fin aprovechar el 30% de P .. el pais

-como? oQUIenes? GENTE QUE CUIDA A LA GENTE

losenvasesy empaques puestos ¢ ¢
en el mercado a 2030. Con acciones de reciclaje, relso y reducciéon, ademas Todos los actoresde lacadena

De esta manera, el objetivo de la promocion de practicas de eco-diseno, desarrollo
de este ambicioso ,plan es que de nuevos modelos de negocio e incremento gradual v ’ v ' v

N . ; Fabricantes Proveedores Gestores (— &
de las tasas de aprovechamiento de y
para tel ano ?033' Colombia P de envases 11 de materias r transformadores . C‘gle,”ﬁv
cuente con miles de empresas - =S : -_ “
. - 8/~ empaques rimas

participando, millones de tone- /\ \/,.\/ — /J\\l | yempad =1 imss g 2 W\ \J5
ladas deresiduosaprovechadas, \ \l) — ( - b & -

cientosde municipios cubiertos,
miles de recicladores de oficioin-
volucrados, millones de colom-
bianos participando y que ade-
mas se cuente con importantes

Papel Carton Plastico

Vidrios

Metales

Al aio, se generan en el pais
12 millones de toneladas de ba-

inversiones en la promocién de sura de las cuales se reciclan en L =9 j
la economia circular. promedio 17%. Un panorama S Y”

Algunas de las empresas que tiene que cambiar, por eso, ‘w
que hacen parte del programa Sectores de iniciativas donde confluyan el
son: Bimbo, Colombina, Hari- |a economia sector privado y publico en pro CARLOS HERRERA GUSTAVO YEPES
nera del Valle, Pepsico, Nestlé, hacen parte del reciclaje y el medio ambien- VP DESARROLLO DIRECTOR DE RSE UNI-
Ramo, Alqueria, Arcos Dorados, de la estrategia te fson importantes parfa hacer- SOSTENIBLEDELAANDI VERSIDAD EXTERNADO
Kellogg’s entre otras. El proxi- ° le frente a los retos del futuro. uicit 7
mo agr'?o entrardn 50 nuevas, “Esperamosarrancar el préxi- Vision 30/30 Lo que buscan
provenientes de otros tres sec- mo afo con 20 pilotos de reco- esun p/an las empresas
tores de la economia. que, el Ministerio de Ambiente, lecciénderesiduosendiferentes ambicioso que n este T//?O

El programa hace énfasisen emitié el afo pasado la resolu-  partes del pais, por lo que gene- retine a varias ~ de programas,
creargruposdetrabajotransver-  ciéon 1407, conelobjetivodeim- raremos también empleo y .
sales para avanzar en el fortale- pulsar el crecimiento verde del oportunidadesdeinversién’, ex- enﬂdngs con e qu€ el sector
cimiento de las cadenas de va- pais. Un aspecto importante, pres6 Herrera. el objetivode  privado pueda
lor de materiales de envasesy ademads de alinear a las empre- De esta manera, Vision 30/30 aprove(har contribuir al
empaques, asicomo desarrollar  sas para mejorar el aprovecha- responde tanto a las estrategias 30% de los desarrollo sos-
unaagendaestratégicaquepro- miento de sus materiales,esim-  de sostenibilidad y corporativas . . ,
mueva el cierre del ciclode ma-  pulsarelreciclajedelaspersonas del sector empresarial, como a materiales tenible d?/pd/S
nera costo-efectivo. ensus hogaresy coordinaralos las expectativas de los ciudada- de envases y las regiones.

Carlos Herrera, vicepresi- recicladores de oficio de cada nosy alos nuevos modelos de y empagques En lindea con
dente de desarrollo sostenible departamento, parasermasefi- ciudades sostenibles. Un plan en el mercado” el Gobierno”

de la Andi, indicé que ningun
pais en via de desarrollo tiene
una norma para manejar los en-
vases y empaques. Es por esto

cientes en toda la cadena de re-
coleccion. Segun la Superinten-
denciade Sociedades, 78% delos
colombianos no recicla.

queestdalineadoal plan del Go-
bierno Nacional en aportar al
crecimiento verde a 2030, un
compromiso de todos.

CRISTINA DE LA VEGA
DIRECTORA EJECUTIVA
DE ALPINA

A través de
esta iniciativa,
podemos
entender la si-
tuacion actual
en términos

de cantidades
de residuos,
sistemas de re-
coleccion y for-
mas de apro-
vechamiento.

RAUL AVILA
DOCENTE DE ECONOMIA
DE LA UNAL

“En Colombia,
s0lo 6% de
los desechos
de envases y
empagques es
reutilizado. A
través de eco-
nomia circular
se busca que
las empresas
aumenten

el reciclaje”

<>

Implementar modelos
regionales de
separacion en la fuente

Grupo

—--hutresa -

Gonbine &g

gl sabor & inf

Herramientas para lograr la Vision 30/30

Resolucion 1407 de
2018 del Ministerio
de Ambiente

N KOYOMAD S.A.

@};J‘,_‘g"-,@ "~ PRODUCTOS CARNICOS

Para mayor
informacion sobre
Vision30/30, visite:

Fortalecer las cadenas
de valor de materias de
envases y empaques

Fuente: Andi / Gréfico: LR-AC
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TIPS

INDUSTRIA DE ALIMENTOS, UN MOTOR PARA EL DESARROLLO

Laindustria de alimentosen
Colombia es uno de los princi-
pales motores para el desarro-
llo rural del pais, ademas tiene
una relevancia particular ya
que estamos llamados a con-
vertirnosen unade las despen-
sas alimentarias del mundo tal
como lo afirma la Organizacién
de las Naciones Unidas para la
Alimentacién y la Agricultura,
(FAO).Y esahidondelosalimen-
tos procesados tienen grandes
oportunidades.

Vale destacar que, en un son-
deorealizado con20delasem-
presas que hacen parte de esta
industria, compran al afo mas
de 7,8 millonesdetoneladasde
productos agricolas, mientras
quealasplazasde mercadoen-
tran aproximadamente seis mi-
llones de toneladas.

Dicha capacidad de compra
se traduce en generacién de
bienestar rural para cientos de

campesinosy productores agri-
colas en todo el pais. Por eso,
cuando la industria de alimen-
toscrece, estavaacomprar mas
materias primas y muchos mu-
nicipios se veran beneficiados.

La compra que se realiza
comprende una amplia gama
de productos, tales como car-
ne, azucar, leche, palma, maiz,
papa, frutas y hortalizas, entre
otros. En total, segun informa-
cion de la Cdmara de la Indus-
tria de Alimentos de la Andi, se
compran por ejemplo, mas de
68.000 toneladas de café,
33.000toneladasde cacaoyde-
rivados, 286.000 toneladas de
lacteosyderivados, 780 tonela-
das de frutos secos, mas de 1.2
millones toneladas de huevos.

En lo que respecta a leche,
las 20 empresas compraron el
ano pasado mas de 7.200 tone-
ladas de leche en polvo,
219.000 ton en leche liquida,

59.000 ton de otros derivados
lacteos.

En cerealesyderivados estas
compraron 6.700 toneladas de
arroz, 6.600 de harina de arroz,
700 de trigo suave, 57.000 de
harina de trigo, 36.000 de maiz
blanco, 24.500 toneladas de
maizamarilloy 61 de maiz tier-
no, entre otros, para un total de
132.260 toneladas en cereales
y derivados por parte de estas
empresas.

De esta manera, el rol de la
industria de alimentos es pro-
tagoénico dentro de la genera-
cién de valor en la sociedad
puestiene la misién de alimen-
tar a todo el mundo. Esta tarea
se realiza mediante el trabajo
con los productores de las ma-
terias primas, avanza en el pro-
cesamientodelosalimentosen
las plantas de produccion gra-
cias a la ciencia y la tecnologia
usada en la produccién, y lle-

ga a todos los paladares para
unir a los hogares en torno al
consumo de los alimentos.

Porello, estaindustriagene-
ra progreso tanto en las comu-
nidades con vocacion agricola
y pecuario, como en el interior
de las compaiias y dentro de
las poblacionesenlascualeses-
tan instaladas las plantas de
produccion, pero sobre todo
beneficia a millones de colom-
bianos que pueden mejorar sus
condiciones de vida y alimen-
tarse mejor, gracias a la adqui-
sicion de alimentos de alta ca-
lidad.

Asi las cosas, Colombia tie-
ne el potencial de convertirse
en referente global en la pro-
duccién de alimentos que res-
ponden cada vez mas a las
necesidades actuales de los
consumidores y que dan una
apoyo al crecimiento de la
economia nacional.

RURAL

DEL PAIS

El sector
“compraal
no 1:10.000

toneladas

depapa:

BLOOMBERG

COMPRA

DE FRUTAS

Y VEGETALES
FRESCOS

n lo que respecta a las mate-
Erias primas de frutas

y hortalizas, en un sondeo
realizado con 20 de las empresas
que hacen parte de esta industria
compran anualmente en Colom-
bia un total de 137.697,6 tonela-
das, las cuales se dividen en: mas
de mil toneladas de aji; 443,90 to-
neladas de arveja; 927,04 de ce-
bolla; 785,41 toneladas de con-
centrado de fruta; 23,75 tonela-
das de especias y aromadticas;
97,16 toneladas de fresas; 181,20
toneladas de frijol; 147,99 tonela-
das de mora; 109.798 toneladas
de papa; 13.691 toneladas de
platano; 1.250 toneladas de to-
mate, entre otras.

PARA RECICLAR
EN EL HOGAR

Elige con cuidado los produc-
tos que adquieres. Considera,
por ejemplo, la calidad, el
precio, la utilidad, la necesi-
dad, la durabilidad y lo

mas importante las posibili-
dades de reutilizacion de

los envases.

Si bien en Colombia hay

un impuesto a las bolsas
plasticas con el objetivo de
disminuir su uso, si por algun
motivo usas una, reutilizala
tantas veces como puedas,

y al final isala como bolsa
de basura, pero nunca le des
un Unico uso, en lo posible.

A la hora de hacer el merca-
do, por ejemplo, se puede
llevar una bolsa ecolégica o
de tela, estas son mas faciles
de llevar y ayudas el medio
ambiente. De esta manera,
no se compra una bolsa

de plastico de un solo uso
en elsupermercado.

Para facilitar la diferenciacion
entre los contenedores,

se recomienda colocar

una etiqueta frontal con los
residuos que habra en cada
uno. Las etiquetas pueden
ser de los colores representa-
tivos de cada contenedor:
amarillo, azul y verde.

Caneca de reciclaje verde:
para residuos ordinarios

y no reciclables; Caneca

de reciclaje gris: cartény
papel; Caneca de reciclaje
azul: plasticos; Caneca de
reciclaje blanco: vidrio;
Caneca de reciclaje amarilla:
aluminio o metales.

La separacion de residuos

se debe hacer en lo posible
en tantos contenedores como
tipos de residuos existan,

sin embargo, cada quien es
libre de agrupar sus residuos
teniendo en cuenta criterios
de compatibilidad y potencial
de aprovechamiento.
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Cifras de la industria

de alimentos

Canasta de la Camara de

Aceite para

la Industria de Alimentos Pactos por el Crecimiento y la Generacion de Empleo firmados con el Gobierno Nacional
> consumo La industria
e de alimentos

—~ .
Ime Cacao P Carne
suscribio tres

> Carne'y sus
derivados Se le pusieron metas de crecimiento

/ 2018 2020 2022 \
Cereales para
4 |% desayuno 4 PIB Alimentos
Billones de pesos 22 23.1 243 procesados y
777777777777 ! ! bebidas no
& alcohdlicas
> & Chocolates b
Empleo 1200 - - 1.162.693
”””””” Total d 916.032 A
otal ocupados imentos
Condimentos S 747680 - - - ----- - S - - - -~ - R - procesados y
4 g y aderezos ﬂ bebidas no
- alcohdlicas
. T e —*'fVFT
Conservas (de 0
hortalizas y/o 2018 2020 2022
frutas) | |
} EXportacioneS 2018 2020 2022
Millones de dolares (FOB)
Derivados Alimentos
del maiz | q 1.790 2.075 2.514 procesados y
EE bebidas
L 4
. /
Dulces
(Confitesy
Golosinas) Cifras de la industria de alimentos
777777777777 Comercio del sector en 2019 Fuente: Dian Pais de destino (Cifras en millones de USS$)
.. Formulas Exportaciones Importaciones
» VYo infantiles ajunio 2019 ajuniode 2019
> Galletas
US$429,43 US$653,59
************ millones millones
3 ? Helados

[\] ,
Hortalizas . .
3 \\ congeladas PIB alimentos (2018) 21,32 billones al afio 21,23% . 2,83%
\ Fuente: DANE (Datos 2018 - Afio base 2015) (Crecimiento del 3% frente a 2017) PIB manufacturero PIB nacional

> ‘ ; Ingredientes Comportamiento del consumo de los hogares colombianos segun Raddar (ene - sept 2019)

Empresas Ventas totales
Total gasto Gasto alimentos Total gasto de la Canasta en Colombia $63,6 bill
************ alimentos procesados Andi Alimentos 40.329 2
) Lechey $170.980 (ggrze=| | $84.840 (Guae=| | $71.273 [ gapee
derivados billones 4 billones 4 billones 4 Fuente: Confecdmaras
lcteos
—
v v v v v
Mermeladas Pan de molde Pan dulce Pasabocas (Snacks . Pastas Preparaciones Preparaciones Sal de Mesa Sopas
y tostados y budines dulces y Salados) de Café para postres
[e) O, ..

[
[
o>

]-]

o m i

Fuente: Dian - Confecamaras - Geih - Dane - Cdmara de Alimentos Andi / Gréfico: LR - AG



